Ref. sentencia conflicto plazasinmobiliarias.cl

Partes:  Christian Patricio Leyton Lépez
Plaza Vespucio S.A., Rep. por Porzio, Rios y Asociados (PLAZA VESPUCIO S A)

Santiago, veinticinco de enero de dos mil nueve
VISTOS:

1.- OFICIO OF10846, de fecha 24 de Junio de 2009, fojas 1, por el que NIC Chile designa a la
suscrita como arbitro para la resolucion del conflicto por asignacién del nombre de dominio
plazasinmobiliarias.cl, suscitado entre Christian Patricio Leyton Lopez, RUT: 10.601.412-4,
domiciliado en Victoria Subercaseaux 41 dpto. 701, Santiago, Santiago y Plaza Vespucio S.A.,
RUT: 96.538.230-5, representada por Porzio, Rios y Asociados, domiciliado en Av. El Golf N° 40,
piso 13, Las Condes, Santiago.

2.- Aceptacion del arbitraje, juramento de rigor y citacion a una audiencia de conciliacidn y/o
fijacién del procedimiento de fojas 4 y su correspondiente notificacion de fojas 4 vuelta.

3.- Acta de fojas 13, en que consta la realizacidn de la audiencia decretada en autos, con la sola
comparecencia del segundo solicitante, por lo que no fue posible el llamado a conciliacidn,
procediéndose derechamente a la fijacidn del procedimiento arbitral.

4.- Demanda arbitral del segundo solicitante de fojas 20 en que solicita le sea asignado el
nombre de dominio, por considerar que esa parte detenta un mejor derecho al mismo, en
base a los siguientes argumentos de HECHO y de DERECHO: sefiala que Plaza Vespucio S.A. es
la empresa administradora de centros comerciales mas importante de Chile. Es titular y
legitimo representante de la cadena de centros comerciales Mall Plaza, que se encuentran en
varias ciudades de todo Chile, contabilizando un total de 10, entre los que destacan Mall Plaza
Antofagasta, Mall Plaza Vespucio, Mall Plaza Norte, Mall Plaza Oeste, Mall Plaza del Trébol y
Mall Plaza Sur. Agrega que 6 de ellos se ubican en el Gran Santiago. También cuentan con un
centro en Perd, en la ciudad de Trujillo, llamado Mall Aventura Plaza Truijillo.

Luego, hace una sintesis de la historia de Mall Plaza, que nace en 1990, con la construccion de
Mall Plaza Vespucio, incorporandose posteriormente la cadena AutoPlaza, salas de
exposiciones del Museo Nacional de Bellas Artes, centros de diversion y salas de la Sociedad
Chilena del Derecho de Autor. Luego, se incorpora el Instituto Profesional Duoc UC vy
sucursales de Integramédica. Estima que en consecuencia Mall Plaza puede considerarse como
el centro comercial mas grande en Chile.

Agrega que cuenta con variadas marcas relacionadas a Mall Plaza, como “Plaza Multimedia”,
“Plaza Cine”, “Mundomujer Mall Plaza”, “Mundodeporte Mall Plaza”, “Las Terrazas de Mall
Plaza”, etc. Asi, es propietaria de de diversas solicitudes para la marca “Plaza Inmobiliaria”,
pues forma parte de un proceso de desarrollo de negocios a implementarse a corto plazo.
Asimismo, estima importante proteger tanto la marca Mall Plaza como las relacionadas a ésta.
Sostiene que las sociedades Plaza Vespucio S.A. y Plaza Oeste S.A. son sociedades
relacionadas, y por una decision estratégica todas las solicitudes de marca y/o registros de
éstos queden a nombre de un solo titular. Agrega luego que ademas es duefio del nombre de
dominio plazainmobiliaria.cl.

Es asi como sintetiza que plaza Vespucio S.A. cred y es titular de la marca “Mall Plaza”, que es
famosa y notoria, credndose bajo el alero de ésta la marca “Plaza Inmobiliaria”, que forma
parte de un plan de desarrollo de negocios a implementarse



Considera que la marca “Plaza Inmobiliaria” corresponde a una creacidn de su representado,
que justifican sus derechos sobre el nombre de dominio plazasinmobiliarias.cl, lo cual se
acreditaria porque tanto las solicitudes de marca como el nombre de dominio son de una
fecha anterior a la solicitud del nombre de dominio presentada por el primer solicitante.
Agrega que el nombre de dominio solicitado es casi idéntico con las marcas y nombre de
dominio de que es titular, pues los contiene integramente y sélo le adiciona las letras “s”, lo
que no da distintividad alguna al nombre de dominio en disputa, sino que sélo la pluraliza, sin
otorgar ningln elemento conceptual, grafico y/o fonético.

Agrega que se han cumplido con las normas de procedimiento establecidas en el Reglamento
de NIC Chile para la solicitud de inscripcién de nombres de dominio, en cuanto a los plazos de
solicitud y el pago de la tarifa respectiva.

Estima que la solicitud de la contraria le provoca un grave dafo, por cuanto el publico
consumidor asociara el dominio en disputa con la marca, nombre, logo e imagen corporativa
de “Plaza Inmobiliaria”, de propiedad del segundo solicitante, lo que generara confusién entre
los consumidores y perjuicios econémicos para Plaza Vespucio S.A. Como contraparte, esto
constituye un gran beneficio para el asignatario de dicho nombre de dominio, por cuanto se
beneficiard de la fama y buen nombre del segundo solicitante, siendo evidente que no existe
ningun esfuerzo creativo, tratandose de una copia casi literal de una marca y de un nombre de
dominio que tiene un titular.

Sefiala que el primer solicitante no tiene derechos legitimos sobre el dominio en disputa. Que
antes de esta solicitud registré6 el nombre de dominio plazainmobiliaria.cl, como primer
solicitante, a lo cual Plaza Vespucio S.A. se opuso, obteniendo el nombre de dominio, del cual
es titular en la actualidad. De esto deduce que el sefior Leyton conoce la marca y nombre de
dominio “Plaza Inmobiliaria” del segundo solicitante, siendo la actual solicitud un intento por
obtener un nombre de dominio equivalente al dominio pedido anteriormente. Considera que
esto probaria la mala fe del primer solicitante.

Reitera sus argumentos en el sentido de que de otorgarse el nombre de dominio en disputa al
primer solicitante habria confusidn en el publico consumidor, pudiendo verse perturbados los
negocios de Plaza Vespucio S.A., al poder vender o arrendar el nombre de dominio en disputa
y obtener valiosa informacién acerca de la marca del segundo solicitante, mediante el uso de
sistemas de registro tales como “cookies” u otros similares, basados en el trafico y
preferencias de los usuarios de internet. Siendo asi, el uso del dominio plazasinmobiliarias.cl
seria contrario al principio de la buena fe y la ética mercantil. En este aspecto cita el articulo 14
inciso primero de la Reglamentacién de NIC Chile.

En cuando a las argumentaciones de derecho, sostiene que es posible definir un nombre de
dominio como una identificacion electrénica de un sitio web en internet, pudiendo ubicarse un
contenido especifico en la red. Los nombres de dominio permiten usar diversos servicios
asociados a internet, como pdginas web, correos electrénicos, etc. Cada uno de los nombres
de dominio debe ser Unicos, pudiendo apuntar sélo a un servidor.

Asi, debido a la importancia de internet como medio de comunicacidén y obtencién de
informacidn, los nombres de dominio se asocian a nombres, palabras, marcas comerciales, etc.
con la idea de facilitar la identificacidon a los internautas y como una forma de clasificar u
ordenar la informacién a la cual se desea acceder, siendo comun que se asocie de forma
directa el nombre de dominio respectivo con los nombres, marcas, cosas, empresas o grupos a
los cuales efectivamente se identifica esa “denominacion”. Dicho esto, es habitual que una
empresa o marca conocida tenga un nombre de dominio en internet, como ocurriria con Plaza
Vespucio, titulares de la marca “Plaza Inmobiliaria” y titulares del nombre de dominio
plazainmobiliaria.cl y segundo solicitante del dominio en disputa.

Esta parte agrega que si bien no existe alin una asignacién del dominio, en el caso de autos se
configura lo dispuesto en los articulos 20 y 22 del Reglamento de Nic Chile porque el registro
del sefior Leyton sobre plazasinmobiliarias.cl vulnera sus derechos en relacién a la marca
“Plaza Inmobiliaria” y al nombre de dominio plazainmobiliaria.cl.



Estima que no soélo se violan derechos adquiridos por terceros, sino que normas sobre abuso
de publicidad y principios de competencia leal y de la ética mercantil.

Sefiala que el articulo 14 del Reglamento de Nic Chile busca respetar el principio de la buena
fe, definido en el diccionario de la Real Academia Espainola como “rectitud, honradez”, y en el
campo del derecho como la “conviccidn en que se halla una persona de que hace o posee una
cosa con derecho legitimo”.

6.- Que para acreditar su mejor derecho la segunda solicitante rindid prueba documental
consistente en: a) Copia de inscripcidn de registro del nombre de dominio plazainmobiliaria.cl,
emanado de NIC Chile, asignado a Plaza Vespucio S.A. con fecha 09.03.2009, a fojas 35; b)
Copia de solicitud del nombre de dominio plazainmobiliaria.cl, efectuada por el sefior Christian
Patricio Leyton Lépez, con fecha 17.02.2009, de fojas 36 a 37; c) Impresidén de consulta a la
Base de datos de INAPI de fojas 41 a 49, que da cuenta de las siguientes solicitudes marcarias a
nombre de Plaza Oeste S.A. i.- Marca Plaza Inmobiliaria, N° de solicitud 820048, de15.05.2008,
publicada el dia 05.09.2008, clase 36X, para distinguir servicios inmobiliarios en general,
incluyendo administracidn, gestion, arrendamiento y corretaje de inmuebles. Informacién en
materia de servicios y negocios inmobiliarios, informacién en materia de créditos hipotecarios,
leasing habitacional, bienes raices, ofertas y disponibilidad de todo tipo de inmuebles.
Asesorias, consultas e informaciones, por cualquier medio, en materias inmobiliarias, del tipo
palabra o denominacién; ii.- Marca Plaza Inmobiliaria, N° de solicitud 838875, de 29.09.2008,
publicada el dia 09.01.2009, clase 35X que incluye servicios de venta y comercializacién de
toda clase de productos, al por mayor y/o al detalle. Servicios de importacion, exportacion y
representacion de toda clase de productos. Organizacion de eventos y ferias con fines
comerciales o de publicidad. Servicios de asesorias para la organizaciéon y direccion de
negocios. Servicios de ayuda en la explotacidn o direccién de empresas comerciales. Servicios
de difusién de publicidad por cualquier medio de toda clase de productos y servicios. Agencia
de publicidad, servicio de propaganda o publicidad radiada y televisada. Servicios de mercadeo
(marketing), incluyendo servicios de estrategias de promocién, distribucién y precio de toda
clase de productos y servicios; asesorias con relacién a dichos servicios. Telemarketing.
Promocién de bienes y servicios de terceros mediante la colocacidn de avisos publicitarios y la
exposicién promocional en sitios electrdonicos accesibles por medio de redes computacionales.
Servicios de promocién de bienes y servicios a través de la entrega de informacién a los
consumidores y usuarios, de tarjetas de beneficios asociados a programas de acumulacion de
puntos, bonos u otras formas de cuantificar o valorizar el uso de estas tarjetas y/o descuentos
promocionales, tales como premios y beneficios adicionales, comercio electrénico y servicios
de compra y venta al publico de todo tipo de productos por internet, correo o por medio de
una comunicacion interactiva de datos, mensajes, imagenes, textos y combinaciones de estos,
por medios computacionales, world wide web y otras redes de bases de datos, del tipo mixta;
iii.- Marca Plaza Inmobiliaria, N° de solicitud 838876, de 29.09.2008, publicada el dia
02.01.2009, de la clase 36X que incluye servicios de tarjetas de crédito y de venta. Servicios de
crédito y giro de dinero a través de tarjetas. Servicios de otorgamiento de crédito y préstamos
mutuos de todo tipo de recepcidn de depdsitos de cualquier forma. Otorgamiento de créditos
y préstamos y descuentos especiales, incluyendo descuentos en tiendas, empresas y servicios
con quienes se haya contratado dicho servicio; pagos a plazo; administracidn y contratacion de
cuentas corrientes mercantiles; constitucidn, inversiéon y administracidén de capitales y fondos;
corretaje, administracién, informacién e intermediacién de seguros de todo tipo; emision de
cheques de viaje. Operaciones de crédito y sistemas pre-pago. Sistemas de cobro anticipado
con mecanismos de cargo a montos de crédito a medida que se genera el uso del servicio.
Operaciones de crédito y financiamiento. Operaciones de prestaciéon de servicios a libre
requerimiento del acreedor, hasta completar montos o cupos prepagados. Servicios de
cobranza judicial y prejudicial de deudas y alquileres. Administracion de fondos de inversiones,
corredores de valores y bienes, agencia de cambio, compensacidn y trust de inversiones, todos



los servicios de una agencia inmobiliaria, leasing, compaiiia holding. Servicio de corretaje en
general y desarrollo de negocios inmobiliarios, tales como explotacion y adquisicion de
terrenos. Financiamiento de empresas mineras, comerciales, agricolas, forestales y civiles.
Sociedad Inmobiliaria, administracion y alquiler de inmuebles. Servicios de estimacion de
bienes inmobiliarios y capitales. Asesoria financiera, corredores de bolsa, agente de valores,
de clearing. Servicios de crédito relacionados con viajes efectuados por cualquier medio aéreo,
maritimo vy terrestre, del tipo mixta; iv.- Marca Plaza Inmobiliaria, N° de solicitud 838884, con
fecha 29.09.2008, publicada el dia 09.01.2009, de la clase 35X que incluye servicios de venta y
comercializacién de toda clase de productos, al por mayor y/o al detalle. Servicios de
importacion, exportacidén y representacion de toda clase de productos. Organizacion de
eventos y ferias con fines comerciales o de publicidad. Servicios de asesorias para la
organizacién y direccidén de negocios. Servicios de ayuda en la explotaciéon o direccién de
empresas comerciales. Servicios de difusidon de publicidad por cualquier medio de toda clase
de productos y servicios. Agencia de publicidad, servicio de propaganda o publicidad radiada y
televisada. Servicios de mercadeo (marketing), incluyendo servicios de estrategias de
promocién, distribucién y precio de toda clase de productos y servicios; asesorias con relacion
a dichos servicios. Telemarketing. Promocién de bienes y servicios de terceros mediante la
colocacién de avisos publicitarios y la exposicion promocional en sitios electrénicos accesibles
por medio de redes computacionales. Servicios de promocidn de bienes y servicios a través de
la entrega de informacidn a los consumidores y usuarios, de tarjetas de beneficios asociados a
programas de acumulacion de puntos, bonos u otras formas de cuantificar o valorizar el uso de
estas tarjetas y/o descuentos promocionales, tales como premios y beneficios adicionales,
comercio electrénico y servicios de compra y venta al publico de todo tipo de productos por
internet, correo o por medio de una comunicacion interactiva de datos, mensajes, imagenes,
textos y combinaciones de estos, por medios computacionales, world wide web y otras redes
de bases de datos, del tipo palabra o denominacién; v.- Marca Plaza Inmobiliaria, N° de
solicitud 838885, con fecha 29.09.2008, publicada el dia 02.01.2009, de la clase 36X que
incluye servicios de tarjetas de crédito y de venta. Servicios de crédito y giro de dinero a través
de tarjetas. Servicios de otorgamiento de crédito y préstamos mutuos de todo tipo de
recepciéon de depdsitos de cualquier forma. Otorgamiento de créditos y préstamos y
descuentos especiales, incluyendo descuentos en tiendas, empresas y servicios con quienes se
haya contratado dicho servicio; pagos a plazo; administracién y contratacién de cuentas
corrientes mercantiles; constitucidn, inversién y administracion de capitales y fondos;
corretaje, administracién, informacién e intermediacién de seguros de todo tipo; emisiéon de
cheques de viaje. Operaciones de crédito y sistemas pre-pago. Sistemas de cobro anticipado
con mecanismos de cargo a montos de crédito a medida que se genera el uso del servicio.
Operaciones de crédito y financiamiento. Operaciones de prestacién de servicios a libre
requerimiento del acreedor, hasta completar montos o cupos prepagados. Servicios de
cobranza judicial y prejudicial de deudas y alquileres. Administracion de fondos de inversiones,
corredores de valores y bienes, agencia de cambio, compensacidn y trust de inversiones, todos
los servicios de una agencia inmobiliaria, leasing, compaiiia holding. Servicio de corretaje en
general y desarrollo de negocios inmobiliarios, tales como explotacion y adquisicion de
terrenos. Financiamiento de empresas mineras, comerciales, agricolas, forestales y civiles.
Sociedad Inmobiliaria, administracion y alquiler de inmuebles. Servicios de estimacion de
bienes inmobiliarios y capitales. Asesoria financiera, corredores de bolsa, agente de valores,
de clearing. Servicios de crédito relacionados con viajes efectuados por cualquier medio aéreo,
maritimo y terrestre, del tipo palabra o denominacion.

7.- Que el primer solicitante no comparecio al juicio arbitral.

8.- Que a fojas 51 se cité a las partes a oir sentencia.



CONSIDERANDO:

PRIMERO: Que el conflicto e autos dice relacidn con la determinacién de cudl de las partes en
disputa detenta un mejor derecho respecto del nombre de dominio plazasinmobiliarias.cl,
registrado en primer lugar por don Christian Patricio Leyton Lépez y como segundo solicitante
Plaza Vespucio S.A., Unico solicitante que ha comparecido en autos, pues el primer solicitante
no comparecié en autos, pese a haber sido emplazado en los términos previstos por el
reglamento de Nic Chile, con contradijo los argumentos de la contraria ni allegd antecedentes
gue permitan a esta arbitro discernir respecto de si su solicitud afectara ilegitimamente los
derechos de la segunda solicitante. Asimismo, se ha verificado que a la fecha de esta sentencia
el dominio no ha sido activado por esa parte.

SEGUNDO: Que de su parte el segundo solicitante esgrimié derechos marcarios que le
amparan respecto de la expresion “plaza” y solicitudes de registro marcario para la expresion
plaza inmobiliaria. Adicionalmente esta parte ha hecho presente la trayectoria empresarial de
esa parte y los derechos que le asisten como creador de la expresién mal plaza.

Que respecto del primer argumento es necesario tener presente que las solicitudes de registro
de marca no otorgan derechos preferentes a quien las presentan, sino que se constituyen en
una mera expectativa, para el caso que los mismos sean acogidos por la autoridad
administrativa. En el caso de autos, consultadas las bases de datos del Instituto nacional de
Propiedad Industrial se ha verificado que con fecha 22 de enero del aiio en curso se ha
rechazado la solicitud de marca registro N°820048, una de las cuales ha sido esgrimida por el
segundo solicitante, resolucion que la autoridad administrativa basa en la falta de distintividad
de la marca solicitada.

TERCERO: Que respecto de la titularidad del nombre de dominio plazainmobiliaria.cl esgrimida
por la segunda solicitante, si bien es efectivo que el segundo solicitante es titular de este
nombre de dominio, se ha verificado por esta arbitro que el mismo no ha sido activado, lo cual
resta seriedad a la solicitud formulada en estos autos, por cuanto teniendo un nombre de
dominio idéntico a la marca solicitada en INAPI y que este organismo declard no registrable, lo
mantiene en desuso, afectando la conviccion de esta arbitro en orden a si le asiste un interés
serio en el registro del nombre de dominio de autos, que conduzca al uso natural de un signo
de este tipo, cual es su usabilidad en la distintividad de personas, bienes y/o servicios en el
entorno virtual.

CUARTO: Que hoy en dia, el caracter mnemotécnico de los nombres de dominio los ha
esgrimido en factores esenciales del funcionamiento de la Red Internet, pues atendido el
grado de complejidad que ha alcanzado este medio, resultan esenciales para la localizacién de
las personas y entes que se desenvuelven y desarrollan sus actividades cotidianas en el
entorno virtual. Es en este sentido que en forma secundaria les asiste el caracter de
“secondary meaning” o “distintividad sobrevenida”. Sin embargo, pese a que se les ha
reconocido esta relevancia, los nombres de dominio no han sido reconocidos en la legislacion
como identificadores sobre los que se proyecten los derechos exclusivos de los titulares de
propiedad intelectual, industrial o incluso patronimico, sin perjuicio de constituir éstos
elementos a los que deberemos atender, a fin de evitar usos indiscriminados o abusivos de los
mismos, que puedan inducir a error a los usuarios de la Red Internet o incluso puedan causar
perjuicios a quienes teniendo legitimas aspiraciones de inscribirlos a su nombre, vean
afectados sus derechos por inscripciones previas.

QUINTO: Que en el evento de producirse inscripciones competitivas, el Reglamento de NIC
Chile y la doctrina y jurisprudencia de Derecho nacional y Derecho Comparado han sentado las
bases y principios en orden a solucionar el conflicto y definir la asignacién definitiva o



consolidacion del nombre de dominio. La finalidad de aplicacion de estos principios es la
determinacidon de cudl de las partes detenta un mejor derecho al hombre de dominio en
disputa. Una vez aplicados estos criterios sin que la balanza se incline hacia alguno de los
solicitantes en competencia, el arbitro deberd decidir conforme a su real saber y entender y
conforme a la equidad, aplicando el principio “first come, first served”, aforismo técnico que
viene a recoger el ya conocido aforismo juridico “prior in tempore prior in iure”, que en esta
materia se ve potenciado por cuanto, atendidas las condiciones técnicas del funcionamiento
de la Red, “el primero que llega es el Unico servido”. Es en este sentido que se considera que
este principio representa la Ultima ratio.

SEXTO: Que en efecto, en nuestro derecho la buena fe se presume y tratandose del primer
solicitante, el interés legitimo emana de el hecho de registrar el nombre de dominio. De su
parte, de los derechos marcarios emanan derechos exclusivos, pero restringidos por los
principios de especialidad y territorialidad marcaria. Finalmente, tratdndose de términos
genéricos nuestro derecho ha considerado que no son susceptibles de registro marcario por lo
gue malamente podrian esgrimirse los argumentos de dilucidon invocados por la segunda
solicitante. Maxime si el argumento central de mejor derecho del segundo solicitante es la
necesidad de proteger la marca “plaza inmobiliaria”, que ha sido denegado por la autoridad.

SEPTIMO: Que la circunstancia de que la segunda solicitante sea titular del nombre de dominio
plazainmobiliaria.cl, sin darle el uso que naturalmente les corresponde, diluye el argumento
que esta misma parte invoca, en cuanto a la necesidad de evitar la dilucién de los signos de
que es titular, pues es esta misma parte la que con su actitud contribuye a dicha situacion,
puesto que los usuarios de Internet, en su utilizacion, serdn reconducidos a paginas vacias de
contenido, en las que a lo sumo se visualiza un mensaje “dominio protegido”, sin que siquiera
se reconduzca al sitio web efectivamente utilizado. De esta forma, el que esa parte, pese a ser
titular de distintos nombres de dominio sélo utilice efectivamente “mallplaza.cl”, hacen
presumir fundadamente su intencidn de identificarse en la Red bajo esta Unica denominacion,
la que, conforme a los criterios de distintividad secundaria, si podrd analizarse bajo los
parametros de fama y notoriedad que han sido invocados.

OCTAVO: Que a mayor abundamiento, no siendo el nombre de dominio un signo distintivo
tipico, sino mas bien un localizador instrumental de recursos en la Red, la ausencia de fines
distintivos en su utilizacién como nombre de dominio inscrito, derivada de que en su
utilizacidon conduzcan a pdginas web vacias de contenido o con contenidos carentes de relacion
alguna con el dominio propiamente tal, tales como simples mensajes de bienvenida, paisajes,
fotografias, etc., o incluso el mensaje “signo protegido” u otro similar excluye de antemano la
posibilidad de invocar a su respecto el derecho de marcas o nombres comerciales
notoriamente conocidos o renombrados, registrados, por exigir este argumento por
antonomasia, el uso de los signos invocados como distintivos de productos, servicios o
actividades, aun totalmente distintos de los distinguidos por tales signos en su condicién de
marca registrada. Es mds, si bien a utilizacion del nombre de dominio inscrito no es un
requisito para su mantencién, la mera inscripcion y acumulacién de nombres de dominio sin
ser utilizados, desnaturaliza esta institucion, pudiendo constituirse con el tiempo en una
practica que entorpezca el desarrollo de la red Internet, mas aun si consideramos el caracter
unico y exclusivo que el funcionamiento de la red exige respecto de cada cadena de caracteres
alfanuméricos utilizada como nombre de dominio.

DECIMO: Que en cualquier caso la asignaciéon del nombre de dominio no priva al segundo
solicitante de su derecho a exigir la revocacion del nombre de dominio en el caso que el primer
solicitante haga un uso abusivo del mismo, con afectacidn a los derechos adquiridos de esa
parte.



DECIMO PRIMERO: Que no obstante no existan antecedentes en autos que permitan acceder a
la demanda del segundo solicitante, no se ha acreditado que la segunda solicitante haya
litigado en autos temerariamente, lo que justificaria que se le condenara en costas, debiendo
en consecuencia rechazarse la solicitud plateada por CTM Ltda. En su demanda arbitral.

Y visto ademas lo dispuesto en el Reglamento para la Administracién del Registro de nombres
de dominio .cl, SE RESUELVE:

Asignese el nombre de dominio plazasinmobiliarias.cl al primer solicitante, Christian Patricio
Leyton Lopez, ya individualizado en autos.

Cada parte pagara sus costas.

Notifiquese a la ausente por carta certificada y al segundo solicitante y Nic Chile por correo
electrénico.

Hecho, ejecutese por Nic Chile la presente resolucién.

Lorena Donoso Abarca

Arbitro

Carlos Reusser M.
Actuario

Firman como testigos de actuacién:

Cristian Carril Abarca Diego Sepulveda Salazar

C.l. 16.209.067-4 16.386.315-4

Cc. Idonoso@uchile.cl; lorena.donoso@gmail.com; christian.leyton@gmail.com;
porzio@porzio.cl; rcovarrubias@porzio.cl; avaras@porzio.cl; fallos@legal.nic.cl;
carril.cristian@gmail.com




