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Santiago, 3 de junio de 2008 1 

VISTOS: 2 

1. Que por oficio Nº OF07490 de fecha 30 de agosto de 2007, el 3 

Departamento de Ciencias de la Computación de la Universidad de 4 

Chile (NIC Chile), notificó al suscrito la designación como Arbitro para 5 

resolver el conflicto planteado por la inscripción del nombre de dominio 6 

“landchile.cl”;  7 

2. Las partes de dicho conflicto eran Luis Alfredo Mora Gil y Lan 8 

Airlines S.A. 9 

3. Que con fecha 31 de agosto de 2007 se acepto la designación y se 10 

cito a comparendo para el día 13 de septiembre de 2007; 11 

4. Que dicha resolución fue debidamente notificada a las partes. 12 

5. Que el día 13 de septiembre de 2007 se realizo consignación por la 13 

parte 2ª del conflicto. 14 

6. Que al día de la citación se realizo el comparendo con la asistencia 15 

de ambos litigantes. 16 

7. Que con fecha 13 de octubre de 2007 presenta demanda el primer y 17 

el segundo solicitante. 18 

8. Que con fecha 12 de octubre de 2007 presenta observaciones a la 19 

presentación del primer solicitante, el segundo solicitante. 20 

9. Que con fecha 31 de octubre se cita a oír sentencia. 21 

10. Que con fecha 18 de diciembre se dicta medida para mejor 22 

resolver. 23 

11. Que con fecha 14 de enero de 2008, evacuando traslado,  24 

acompaña documentos el segundo solicitante. 25 

12. Que con fecha 2 de abril de 2008 objeta documentos el segundo 26 

solicitante. 27 

13. A la objeción de documentos, se proveyó que se resolvería en 28 

definitiva y con fecha 20 de mayo de 2008 se vuelve a citar a oír 29 

sentencia. 30 

14. Que los argumentos expuestos por el primer solicitante son los 31 

siguientes: 32 



 2 

LUIS ALFREDO MORA GIL, ingeniero agrónomo, RUT. Nº 6.563.275-1 

6, domiciliado en Inés de Suárez 1654, comuna de Temuco, a UD. 2 

respetuosamente digo: 3 

Que vengo en interponer solicitud competitiva en juicio arbitral en 4 

contra de LAN AIRLINES S.A., en adelante e indistintamente “el 5 

segundo solicitante”, cuyos antecedentes constan en estos autos, con 6 

el objeto de que la asignación del nombre de dominio “landchile.cl”, 7 

respecto del cual deberá resolver el Señor Juez Árbitro, sea concedida 8 

en mi favor, conforme a los argumentos que paso a exponer, y en 9 

consideración a las disposiciones contenidas en el texto actualizado del 10 

“Reglamento de Asignación de Nombres de Dominio en CL”. 11 

Fundo la presente solicitud competitiva, en los antecedentes de hecho 12 

y normas de derecho que a continuación se señalan: 13 

1- ANTECEDENTES DE HECHO 14 

1.1 Relación entre el primer solicitante y el dominio “landchile.cl” 15 

Con fecha 13 de junio del presente año solicité a la entidad NIC CHILE, 16 

la asignación del dominio “landchile.cl”. Dicha solicitud, como expongo 17 

latamente más adelante,  fue realizada con el objeto de utilizar 18 

activamente el dominio, por medio de la construcción de una página 19 

Web en la cual se despliegan productos y servicios, así como la 20 

publicidad de los mismos. Dichos productos y servicios corresponden a 21 

Land Ltda., sociedad a la que pertenezco en calidad de socio, lo que 22 

explica que haya sido yo, en cuanto persona natural el primer 23 

solicitante del dominio. Land Ltda. (Land Inmov & Inver), es una 24 

empresa, constituida legalmente como sociedad de responsabilidad 25 

limitada bajo la razón social  “Gestión Inmobiliaria e Inversiones Land 26 

Limitada”, con posibilidad de actuar como “Land Ltda.” Esta es una 27 

empresa creada por profesionales del sur de chile para la ejecución de 28 

proyectos inmobiliarios, seguros, compra y venta de propiedades 29 

urbanas, suburbanas, agrícolas, forestales, turísticas, industriales entre 30 

otros, cuyos productos y servicios se ofrecen en este preciso momento 31 

a través del dominio landchile.cl. 32 
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1.2 Fundamento de la solicitud competitiva 1 

Tal como lo señalé en líneas precedentes, el día 13 de junio de 2007,  2 

solicité en calidad de primer solicitante, la inscripción del nombre de 3 

dominio “landchile.cl”. Esto, debido a mi intención de poner en 4 

contacto, a los usuarios de Internet con los servicios de Land Ltda., 5 

sociedad con sede en la ciudad de Temuco de la cual formo parte en 6 

calidad de socio; constituida legalmente y funcionando inserta en el 7 

rubro inmobiliario, tanto agrícola como urbano. De este modo pongo de 8 

manifiesto que la solicitud del dominio en disputa, por mi parte, 9 

obedece a una legítima razón de negocios por cuanto es uno de los 10 

vehículos a través de los cuales la empresa llega a sus clientes, 11 

proporcionando información acerca de los productos que ofrece; con 12 

fotografías, planos de ubicación, descripciones dimensionales entre 13 

otras. En otras palabras, el domino se encuentra actualmente activo y 14 

cumpliendo con el objetivo para el cual fue solicitado, quedando de 15 

este modo descartadas las dobles lecturas: el dominio no ha sido 16 

solicitado para especular sino para cumplir una función autónoma y de 17 

vital importancia. Dicha función se ha puesto en marcha antes de haber 18 

recibido noticias de esta controversia. 19 

En este mismo sentido, quiero dejar firmemente establecido que en 20 

ningún momento ha sido mi intención provocar confusión en los 21 

usuarios de la red ni mucho menos perjudicar al segundo solicitante, 22 

toda vez que los productos ofrecidos por la línea aérea, no dicen 23 

relación alguna ni son comparables con los productos ofrecidos por 24 

Land Ltda. Resulta de la propia naturaleza de las cosas, un absurdo 25 

pretender crear riesgo de confusión siendo los productos y servicios 26 

ofrecidos tan disímiles y los rubros tan alejados. Sobre este punto, si 27 

bien es cierto que existen fallos en que ha primado la marca por sobre 28 

el mejor derecho del primer solicitante, dichos fallos fundamentan su 29 

decisión precisamente en el riesgo de confusión, por no tratarse 30 

de actividades completamente diferentes. Por eso es que  debe 31 

entenderse que el interés en virtud del cual he solicitado el nombre de 32 
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dominio, es legítimo por una parte, pero a la vez inocuo para los 1 

intereses del segundo solicitante. Y precisamente por esta última 2 

consideración es que me atrevo a poner en duda la fe del segundo 3 

solicitante. De hecho creo que su mala fe queda de manifiesto toda vez 4 

que insiste en este juicio sin una razón legítima y de peso que 5 

justifique su pretensión, sino la de impedir el legítimo uso del nombre 6 

de dominio, entendido este como un identificador comercial en la red y 7 

un vehiculo de contacto rápido y eficiente con el cliente. Esta es una 8 

práctica conocida internacionalmente como “Reverse Domain 9 

Hijacking” o piratería inversa, que consiste justamente en solicitar un 10 

dominio; haciendo abuso de una posición económicamente fuerte y 11 

acusando a quién de buena fe lo tenga como primer solicitante de 12 

violar sus derechos e intereses, para lograr que el dominio le sea 13 

transferido al demandante, pero sin tener realmente un derecho 14 

legítimo sobre el mismo.  15 

En cambio, la buena fe de esta parte se prueba por el hecho de que 16 

una vez constituida la sociedad legal Land Ltda. (Land Inmob& Inver), 17 

inmediatamente solicité este nombre de dominio y ningún otro para  18 

hacer exposición de los productos y servicios de la empresa en la 19 

Internet. 20 

En otro sentido, me parece importante hacer presente que lo que se 21 

esta haciendo al poner en disputa el dominio “landchile.cl”, por afectar 22 

supuestamente los derechos de LAN AIRLINES S.A.,  obedece a una 23 

confusión de lo que las cosas son. LAN es, como es de popular 24 

conocimiento una sigla que significa Línea Aérea Nacional. Por su 25 

parte, Land es una palabra en idioma inglés que significa tierra, no en 26 

la acepción que alude a planeta sino a terreno, suelo, amelga o finca. 27 

Es este el sentido que tiene la inscripción del dominio, puesto que 28 

alude precisamente a lo que son los productos ofrecidos en el sitio 29 

Web, a saber; propiedades agrícolas, forestales, urbanas, parcelas, 30 

parcelas turísticas y propiedades industriales. Y los servicios por su 31 

parte; la tasación de cada una de las propiedades mencionadas. En 32 
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consecuencia, la pretensión del segundo solicitante no es válida, toda 1 

vez que pone en una misma categoría una sigla respecto de una 2 

palabra cuyo uso no puede ser prohibido ya que nadie puede reclamar 3 

autoría ni propiedad intelectual sobre ella. El segundo solicitante es 4 

reconocido por su marca LAN CHILE y por sus nombre de dominio 5 

“lan.com”, y “lan.cl”, y es de popular conocimiento que se trata de una 6 

empresa; línea aérea, cuyo nombre es una sigla que significa línea 7 

aérea nacional. 8 

A mayor abundamiento, el que haya escogido una palabra en inglés 9 

obedece a la sencilla razón de que Land Ltda. es una empresa cuyas 10 

aspiraciones se enfocan en abarcar y formar parte no sólo del mercado 11 

nacional sino que a la vez en captar inversionistas en diversas partes 12 

del mundo e irse abriendo paso a la red internacional de los negocios. 13 

Es por este motivo que el sitio web de Land puede ser visto tanto en 14 

español como en idioma inglés, cuestión que puede acreditarse con 15 

sólo ingresar al sitio www.landchile.cl . 16 

En último término y para concluir esta línea argumental, de modo 17 

accesorio cabe señalar que la expresión LAN no es privativa del 18 

segundo solicitante toda vez que existen otras acepciones asociadas a 19 

la misma sigla, cuestión que ha sido reconocido por la jurisprudencia 20 

arbitral nacional (fallo Lanservice.cl) Me refiero a acepciones como la 21 

que deriva de la frase en inglés Local Area Network, expresión que 22 

tiene respaldo en el mundo informático para identificar una red de área 23 

local, con lo cual se conectan las computadoras de un grupo de trabajo. 24 

ANTECEDENTES DE DERECHO 25 

1.-DESCRIPCIÓN DE LOS NOMBRES DE DOMINIO Y SU 26 

IMPORTANCIA. 27 

El explosivo desarrollo y masificación de la red de interconexión 28 

mundial de computadores Internet, ha dado lugar en los últimos años a 29 

una serie de conflictos de carácter jurídico. Uno de dichos conflictos, ha 30 

tenido relación con los denominados "nombres de dominio" que se 31 

utilizan en dicha red. El sistema de nombres de dominio o DNS es un 32 
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sistema mnemotécnico que permite la asignación y el uso de un 1 

nombre unívoco para cada  computadora que se encuentre conectada 2 

a Internet. 3 

En palabras muy sencillas, el nombre de dominio consiste en una 4 

“dirección electrónica” por medio de la cual un usuario de Internet se 5 

da a conocer y se identifica dentro de esta red,  para de esta forma 6 

poder utilizar los diversos servicios que dicho medio de comunicación 7 

ofrece, tales como páginas Web, correo electrónico, conversaciones 8 

instantáneas, etc. 9 

Los nombres de dominio no son lo mismo que las marcas y tampoco 10 

son algo necesariamente accesorios a ellas. Se trata de cosas 11 

distintas, cuya naturaleza jurídica es a la vez diversa.  12 

2.- PRINCIPIOS APLICABLES A CONFLICTOS DE ASIGNACIÓN 13 

DE NOMBRES DE DOMINIO. 14 

a) Principio de la Buena Fe o Justo Motivo del Solicitante: 15 

Quiero hacer especial énfasis en este punto, ya que la buena fe no es 16 

sólo un principio aplicable a la resolución de conflictos de nombres de 17 

dominio, en los términos del “Reglamento de Asignación de Nombres 18 

de Dominio en CL”, sino que es base fundamental de todo nuestro 19 

ordenamiento jurídico, por lo que no puede dejar de considerarse para 20 

la resolución de conflictos de esta naturaleza. En efecto, el artículo 22 21 

del “Reglamento de Asignación de Nombres de Dominio en CL, señala: 22 

“Art. 22.- Será causal de revocación de un nombre de dominio el que 23 

su inscripción sea abusiva, o que ella haya sido realizada de mala 24 

fe.  25 

La inscripción de un nombre de dominio se considerará abusiva 26 

cuando se cumplan las tres condiciones siguientes:  27 

1. Que el nombre de dominio sea idéntico o engañosamente similar a 28 

una marca de producto o de servicio sobre la que tiene derechos el 29 

reclamante, o a un nombre por el cual el reclamante es reconocido.  30 

2. Que el asignatario del nombre de dominio no tenga derechos o 31 

intereses legítimos con respecto del nombre de dominio, y  32 
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3. Que el nombre de dominio haya sido inscrito y se utilice de mala fe.  1 

Más adelante, la misma norma señala que lo siguiente: 2 

Sin perjuicio de lo previsto en los párrafos anteriores, la concurrencia 3 

de alguna de las siguientes circunstancias, sin que su enunciación 4 

sea taxativa, servirá para evidenciar y demostrar que el asignatario del 5 

dominio objetado no ha actuado de mala fe:  6 

a. Que el asignatario del dominio demuestre que lo está utilizando, 7 

o haciendo preparaciones para utilizarlo, con la intención 8 

auténtica de ofrecer bienes o servicios bajo ese nombre,  9 

b. Que el asignatario del nombre de dominio sea comunmente 10 

conocido por ese nombre, aunque no sea titular de una marca 11 

registrada con esa denominación, y  12 

c. Que el asignatario esté haciendo un uso legítimo no comercial del 13 

dominio ("fair use"), sin intento de obtener una ganancia comercial, ni 14 

con el fin de confundir a los consumidores.  15 

En virtud de lo anterior resulta que, como asignatario del dominio 16 

“landchile.cl”, me encuentro adscrito a la primera circunstancia 17 

evidenciante de que mi obrar no ha sido de mala fe. Tal como lo he 18 

señalado precedentemente y como quedará demostrado en 19 

documentos que acompaño, el dominio en cuestión está siendo 20 

utilizado, con la intención auténtica de proveer bienes y servicios. En 21 

consecuencia, la inscripción del dominio efectuada por mi parte no 22 

puede ni debe ser considerada abusiva, habiendo quedado de 23 

manifiesto la ausencia de mala fe en mi obrar. Por el contrario, tal como 24 

ya lo he señalado precedentemente, mi interés es legítimo y no busca 25 

perjudicar a nadie. 26 

b) Principio de “First come, first served” 27 

En virtud de este principio, la prioridad la tiene el primer solicitante que 28 

registra un nombre de dominio. En este caso, la asignación del dominio 29 

“landchile.cl” efectuada en mi favor se realizó de modo perfectamente 30 

legal y basada en el principio “first come, first served” que aplicó la 31 
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entidad encargada del registro del nombre de dominio. Dicho principio 1 

es de aplicación generalizada y no admite como exepciones el hecho 2 

de que el segundo solicitante sea una empresa, persona o marca 3 

importante o conocida. Es decir,  resulta impresentable y de evidente 4 

injusticia pretender valerse de una posición privilegiada para arrebatar 5 

el nombre de dominio al primer solicitante que está de buena fe.  En 6 

consecuencia, la aplicación de este principio en conjunto con el justo 7 

motivo que he demostrado tener hacen fuerza para declarar que como 8 

primer solicitante de buena fe tengo respecto del dominio en disputa, 9 

un mejor derecho. 10 

POR TANTO, 11 

Pido al Señor Juez Arbitro, tener por presentada solicitud competitiva 12 

en juicio arbitral contra LAN AIRLINES S.A., ya individualizado en 13 

autos, acogerla a tramitación y en definitiva resolver asignandome el 14 

nombre de dominio “landchile.cl”, con expresa condenación en costas 15 

a la contraparte. 16 

15. Que los argumentos expuestos por el segundo solicitante son los 17 

siguientes: 18 

RODRIGO LEON URRUTIA, abogado, patente al día, domiciliado en 19 

Hendaya 60, Piso 4, Las Condes, Santiago, en representación de LAN 20 

AIRLINES S.A., de mismo domicilio para estos efectos, en autos sobre 21 

la asignación del nombre de dominio LANDCHILE.CL, a Ud. 22 

respetuosamente digo:  23 

De acuerdo a lo establecido en el Reglamento del Network Information 24 

Center Chile, para el funcionamiento del Registro de Dominios.CL, su 25 

Anexo 1 relativo al Procedimiento de Mediación y Arbitraje, y según lo 26 

fijado por las partes en el comparendo de conciliación y fijación del 27 

procedimiento de autos, dentro de plazo y en forma legal, vengo en 28 

solicitar, en base a los argumentos de hecho y de derecho que 29 

expondré, sea asignada a mi representada, LAN AIRLINES S.A., el 30 

nombre de dominio LANDCHILE.CL. 31 

1.- Antecedentes.- 32 
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La contraparte solicitó registro de la expresión LANDCHILE.CL como 1 

dominio de Internet ante NIC Chile. 2 

Dentro del plazo legal de acuerdo al artículo del 10 Reglamento para el 3 

funcionamiento del Registro de Nombres de Dominio CL, mi mandante 4 

solicitó el mismo nombre de dominio  5 

Posteriormente, luego de no prosperar la mediación contemplada en 6 

los artículos 1 y 2, del Anexo 1 relativo al Procedimiento de Mediación y 7 

Arbitraje, se procedió a la designación del árbitro respectivo por NIC 8 

CHILE. 9 

Por último, y luego de que no llegarse a un acuerdo, se dictaron las 10 

normas de procedimiento para el presente arbitraje. 11 

2.- Criterios aplicables a la asignación de nombres de dominio. 12 

La internet en su regulación y evolución ha resultado incierta y errática, 13 

constituyendo un gran desafío para los legisladores y jueces el intentar 14 

armonizar esta nueva realidad con los principios generales del derecho. 15 

En esta evolución legal, uno de los principios fundamentales del 16 

derecho económico tiene que ver con el hecho de que a los actores 17 

comerciales les asiste el derecho a “capitalizar” su  trayectoria 18 

comercial, como justo tributo al desarrollo de actividades honestas, 19 

creativas y emprendedoras, cuya protección legal en definitiva se 20 

traduce en una protección del bien común. Esta disquisición, que apela 21 

a los principios básicos del derecho económico, resulta esencial para 22 

entender la pretensión de mi mandante, y se traduce en una firme y 23 

radical llamado a que una realidad como la internet no puede, de un día 24 

para otro, so pretexto de deficiencias en la concepción y regulación de 25 

dicha realidad, quebrar o negar principios esenciales del actuar 26 

económico humano, como es caso de que la iniciativa y esfuerzo de la 27 

personas en la producción de un bien o servicio que beneficia a la 28 

comunidad deben ser amparados. 29 

En este sentido, queremos que este caso sea evaluado más allá de la 30 

tentación de aplicar simplistamente el principio “First Come First 31 

Served”, que en muchos casos involucra una profunda injusticia, y da 32 
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una mala señal a los actores económicos. En efecto, afortunadamente 1 

los criterios que están aplicando los árbitros de internet en el mundo 2 

entero, se han ido refinando, de manera que estos jueces han ido mas 3 

allá del miope criterio inicial “first come first served”, para analizar los 4 

conflictos a la luz de los principios generales del derecho y de la tesis 5 

del "mejor derecho". Así, esta concepción impuesta desde el horizonte 6 

de los ingenieros “llegué primero y punto”, ha sido superada y mi 7 

mandante solicita encarecidamente que al fallarse este caso, se analice 8 

desde una perspectiva global integral, de manera que el Señor Arbitro, 9 

no sea víctima de la trampa “first to file” que originalmente mal iluminó 10 

la solución de este tipo de conflictos, generando fallos que analizados 11 

hoy con perspectiva, aparecen como aberrantes y antijurídicos. 12 

3.- Creación de LAN. 13 

Mi mandante LAN AIRLINES S.A., es el creador, usuario y quien ha 14 

posicionado en Chile y el resto de América Latina el signo LAN. 15 

Como es un hecho “público y notorio”, es tal el posicionamiento que mi 16 

mandante ha realizado sobre el signo LAN, que sin lugar a dudas 17 

reviste el carácter de famoso y notorio, y como tal, es reconocido por 18 

todo el mercado latinoamericano, sobre todo, si consideramos que el 19 

giro de mi representada le da “un mayor posicionamiento en el 20 

mercado”. 21 

Precisamente por las razones expuestas, mi mandante ha protegido su 22 

capital intelectual a través de una gran cantidad de registros marcarios, 23 

los cuales amparan una amplia variedad de productos y servicios del 24 

Clasificador Internacional. Citamos a continuación algunos de los 25 

registros marcarios, que son más de 200, y registros de nombres de 26 

dominio de nuestro cliente que incluyen la expresión LAN, por citar 27 

algunos: 28 

 29 

    000001 30 

    Denominación  : LAN 31 

    Nº Reg.   : 692363. 32 

    Status   : Concedida 33 
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 1 

    000002 2 

    Denominación               : LAN 3 

    Nº Reg.                          : 701768. 4 

    Status                            : Concedida 5 

 6 

    000003 7 

    Denominación               : LAN 8 

    Nº Reg.                          : 701769. 9 

    Status                            : Concedida 10 

 11 

    000004 12 

    Denominación               : LAN 13 

    Nº Reg.                         : 701770. 14 

    Status                           : Concedida 15 

 16 

    000005 17 

    Denominación              : LAN 18 

    Nº Reg.                        : 701771. 19 

    Status                          : Concedida 20 

 21 

    000006 22 

    Denominación             : LAN 23 

    Nº Reg.                       : 707604. 24 

    Status                         : Concedida 25 

 26 

    000007 27 

    Denominación         : LAN 28 

    Nº Reg.                      : 701772. 29 

    Status                        : Concedida 30 

 31 

    000008 32 

    Denominación           : LAN 33 

    Nº Reg.                     : 701773. 34 

    Status                       : Concedida 35 

 36 

     37 
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    000009 1 

    Denominación : LAN 2 

    Nº Reg.               : 701774. 3 

    Status                 : Concedida 4 

 5 

    000010 6 

    Denominación     : LAN 7 

    Nº Reg.               : 701775. 8 

    Status                  : Concedida 9 

 10 

    000011 11 

    Denominación     : LAN 12 

    Nº Reg.                : 701776. 13 

    Status                  : Concedida 14 

 15 

    000012 16 

    Denominación     : LAN 17 

    Nº Reg.                : 701777. 18 

    Status                  : Concedida 19 

 20 

    000013 21 

    Denominación     : LAN 22 

    Nº Reg.               : 701778. 23 

    Status                  : Concedida 24 

 25 

    000014 26 

    Denominación     : LAN 27 

    Nº Reg.                : 701053. 28 

    Status                  : Concedida 29 

 30 

    000015 31 

    Denominación     : LAN 32 

    Nº Reg.                : 701054. 33 

    Status                  : Concedida 34 

 35 

 36 

 37 
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    000016 1 

    Denominación     : LAN 2 

    Nº Reg.               : 701055. 3 

    Status                 : Concedida 4 

 5 

    000017 6 

    Denominación    : LAN 7 

    Nº Reg.              : 701056. 8 

    Status                : Concedida 9 

 10 

    000018 11 

    Denominación   : LAN 12 

    Nº Reg.               : 701057. 13 

    Status                 : Concedida 14 

 15 

    000019 16 

    Denominación    : LAN 17 

    Nº Reg.              : 701058. 18 

    Status                : Concedida 19 

 20 

    000020 21 

    Denominación   : LAN 22 

    Nº Reg.             : 701059. 23 

    Status               : Concedida 24 

 25 

    000021 26 

    Denominación  : LAN 27 

    Nº Reg.            : 701060. 28 

    Status              : Concedida 29 

 30 

    000022 31 

    Denominación : LAN 32 

    Nº Reg.           : 701061. 33 

    Status             : Concedida 34 

 35 

 36 

 37 
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    000023 1 

    Denominación : LAN 2 

    Nº Reg.               : 710426. 3 

    Status                 : Concedida 4 

 5 

    000024 6 

    Denominación    : LAN 7 

    Nº Reg.              : 701062. 8 

    Status                : Concedida 9 

 10 

    000025 11 

    Denominación   : LAN 12 

    Nº Reg.             : 701063. 13 

    Status               : Concedida 14 

 15 

    000026 16 

    Denominación  : LAN 17 

    Nº Reg.            : 701064. 18 

    Status              : Concedida 19 

 20 

    000027 21 

    Denominación : LAN 22 

    Nº Reg.           : 734531. 23 

    Status             : Concedida 24 

 25 

    000028 26 

    Denominación : LAN AMERICA 27 

    Nº Reg.           : 565675. 28 

    Status             : Concedida 29 

 30 

    000029 31 

    Denominación : LAN ARGENTINA 32 

    Nº Reg.            : 534425. 33 

    Status              : Concedida 34 

 35 

 36 

 37 
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    000030 1 

    Denominación  : LAN BOLIVIA 2 

    Nº Reg.            : 534424. 3 

    Status              : Concedida 4 

 5 

 6 

    000031 7 

    Denominación : LAN BOX 8 

    Nº Reg.           : 589340. 9 

    Status             : Concedida 10 

 11 

    000032 12 

    Denominación : LAN BOX 13 

    Nº Reg.           : 589341. 14 

    Status             : Concedida 15 

 16 

 17 

    000033 18 

    Denominación : LAN BRASIL 19 

    Nº Reg.            : 534423. 20 

    Status             : Concedida 21 

 22 

    000034 23 

    Denominación : LAN CARGO 24 

    Nº Reg.           : 580860. 25 

    Status             : Concedida 26 

 27 

    000035 28 

    Denominación : LAN CARGO 29 

    Nº Reg.           : 704721. 30 

    Status             : Concedida 31 

 32 

 33 

    000036 34 

    Denominación : LAN COLOMBIA 35 

    Nº Reg.           : 534422. 36 

    Status             : Concedida 37 
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 1 

 2 

Además, el nombre de dominio solicitado incluye en forma principal, 3 

esencial y sustantiva la marca famosa y renombrada de mi cliente, 4 

“LAN”.  5 

Debemos añadir que el nombre de dominio es casi idéntico además a 6 

las marcas comerciales “LAN CHILE” de mi representada. Esta cuenta 7 

con los siguientes registros: 8 

 9 

    000001 10 

    Denominación             : CLUB COMODORO LAN CHILE 11 

    Tipo                             : Denominativa 12 

    Nº Reg.                       : 678705. 13 

    Fecha Registro           : 17-11-2003 14 

    Clase                          : 39 15 

 16 

    000002 17 

    Denominación            : CON LAN CHILE, TU PUEDES VOLAR. 18 

    Tipo                            : Frase de propaganda 19 

    Nº Reg.                       : 617471. 20 

    Fecha Registro           : 16-01-2002 21 

    Clase                          : 39 22 

 23 

    000003 24 

    Denominación            : EL PASAJERO INCOGNITO DE LAN CHILE 25 

    Tipo                            : Frase de propaganda 26 

    Nº Reg.                       : 612756. 27 

    Fecha Registro           : 13-12-2001 28 

    Clase                          : 35, 39 29 

 30 

    000004 31 

    Denominación            : ESPECTACULARES LAN CHILE 32 

    Tipo                            : Frase de propaganda 33 

    Nº Reg.                       : 508918. 34 

    Fecha Registro           : 31-03-1998 35 

    Clase                          : 35, 39 36 



 17 

 1 

    000005 2 

    Denominación            : EXPRESS PARCEL SERVICE LAN CHILE 3 

    Tipo                            : Mixta 4 

    Nº Reg.                       : 678672. 5 

    Fecha Registro           : 17-11-2003 6 

    Clase                          : 39 7 

 8 

    000006 9 

    Denominación            : IRRESISTIBLES LAN CHILE 10 

    Tipo                            : Frase de propaganda 11 

    Nº Reg.                       : 570337. 12 

    Fecha Registro           : 20-06-2000 13 

    Clase                          : 35, 39 14 

 15 

    000007 16 

    Denominación            : LAN CHILE 17 

    Tipo                            : Mixta 18 

    Nº Reg.                       : 508941. 19 

    Fecha Registro           : 31-03-1998 20 

    Clase                          : 16 21 

 22 

    000008 23 

    Denominación            : LAN CHILE 24 

    Tipo                            : Mixta 25 

    Nº Reg.                       : 508940. 26 

    Fecha Registro           : 31-03-1998 27 

    Clase                          : 35 28 

 29 

    000009 30 

    Denominación            : LAN CHILE 31 

    Tipo                            : Mixta 32 

    Nº Reg.                       : 508939. 33 

    Fecha Registro           : 31-03-1998 34 

    Clase                          : 38 35 

 36 

    37 



 18 

    000010 1 

    Denominación            : LAN CHILE 2 

    Tipo                            : Mixta 3 

    Nº Reg.                       : 508938. 4 

    Fecha Registro           : 31-03-1998 5 

    Clase                          : 39 6 

 7 

    000011 8 

    Denominación            : LAN CHILE 9 

    Tipo                            : Mixta 10 

    Nº Reg.                       : 508936. 11 

    Fecha Registro           : 31-03-1998 12 

    Clase                          : 42 13 

 14 

    000012 15 

    Denominación            : LAN CHILE 16 

    Tipo                            : Mixta 17 

    Nº Reg.                       : 508935. 18 

    Fecha Registro           : 31-03-1998 19 

    Clase                          : 39 20 

 21 

    000013 22 

    Denominación            : LAN CHILE 23 

    Tipo                            : Mixta 24 

    Nº Reg.                       : 508929. 25 

    Fecha Registro           : 31-03-1998 26 

    Clase                          : 39 27 

 28 

    000014 29 

    Denominación            : LAN CHILE 30 

    Tipo                            : Mixta 31 

    Nº Reg.                       : 508928. 32 

    Fecha Registro           : 31-03-1998 33 

    Clase                          : 39 34 

 35 

 36 

 37 



 19 

    000015 1 

    Denominación            : LAN CHILE 2 

    Tipo                            : Mixta 3 

    Nº Reg.                       : 508927. 4 

    Fecha Registro           : 31-03-1998 5 

    Clase                          : 39 6 

 7 

    000016 8 

    Denominación            : LAN CHILE 9 

    Tipo                            : Mixta 10 

    Nº Reg.                       : 508926. 11 

    Fecha Registro           : 31-03-1998 12 

    Clase                          : 39 13 

 14 

    000017 15 

    Denominación            : LAN CHILE 16 

    Tipo                            : Mixta 17 

    Nº Reg.                       : 513797. 18 

    Fecha Registro           : 02-06-1998 19 

    Clase                          : 16 20 

 21 

    000018 22 

    Denominación            : LAN CHILE 23 

    Tipo                            : Mixta 24 

    Nº Reg.                       : 513796. 25 

    Fecha Registro           : 02-06-1998 26 

    Clase                          : 35, 38, 39, 42 27 

 28 

    000019 29 

    Denominación            : LAN CHILE 30 

    Tipo                            : Mixta 31 

    Nº Reg.                       : 519356. 32 

    Fecha Registro           : 13-08-1998 33 

    Clase                          : 39 34 

 35 

 36 

 37 



 20 

    000020 1 

    Denominación            : LAN CHILE 2 

    Tipo                            : Mixta 3 

    Nº Reg.                       : 576832. 4 

    Fecha Registro           : 20-09-2000 5 

    Clase                          : 37 6 

 7 

    000021 8 

    Denominación            : LAN CHILE 9 

    Tipo                            : Denominativa 10 

    Nº Reg.                       : 666066. 11 

    Fecha Registro           : 29-05-2003 12 

    Clase                          : 16 13 

 14 

    000022 15 

    Denominación            : LAN CHILE 16 

    Tipo                            : Denominativa 17 

    Nº Reg.                       : 666067. 18 

    Fecha Registro           : 29-05-2003 19 

    Clase                          : 12 20 

 21 

    000023 22 

    Denominación            : LAN CHILE 23 

    Tipo                            : Mixta 24 

    Nº Reg.                       : 670481. 25 

    Fecha Registro           : 07-08-2003 26 

    Clase                          : 41 27 

 28 

    000024 29 

    Denominación            : LAN CHILE 30 

    Tipo                            : Mixta 31 

    Nº Reg.                       : 666068. 32 

    Fecha Registro           : 29-05-2003 33 

    Clase                          : 36 34 

 35 

 36 

 37 



 21 

    000025 1 

    Denominación            : LAN CHILE 2 

    Tipo                            : Mixta 3 

    Nº Reg.                       : 666069. 4 

    Fecha Registro           : 29-05-2003 5 

    Clase                          : 25 6 

 7 

    000026 8 

    Denominación            : LAN CHILE 9 

    Tipo                            : Mixta 10 

    Nº Reg.                       : 666070. 11 

    Fecha Registro           : 29-05-2003 12 

    Clase                          : 18 13 

 14 

    000027 15 

    Denominación            : LAN CHILE 16 

    Tipo                            : Mixta 17 

    Nº Reg.                       : 666071. 18 

    Fecha Registro           : 29-05-2003 19 

    Clase                          : 12 20 

 21 

    000028 22 

    Denominación            : LAN CHILE 23 

    Tipo                            : Denominativa 24 

    Nº Reg.                       : 666072. 25 

    Fecha Registro           : 29-05-2003 26 

    Clase                            : 18 27 

 28 

    000029 29 

    Denominación            : LAN CHILE 30 

    Tipo                            : Denominativa 31 

    Nº Reg.                       : 666073. 32 

    Fecha Registro           : 29-05-2003 33 

    Clase                          : 25 34 

 35 

 36 

 37 



 22 

    000030 1 

    Denominación            : LAN CHILE 2 

    Tipo                            : Denominativa 3 

    Nº Reg.                       : 670908. 4 

    Fecha Registro           : 13-08-2003 5 

    Clase                          : 35 6 

 7 

    000031 8 

    Denominación            : LAN CHILE 9 

    Tipo                            : Denominativa 10 

    Nº Reg.                       : 666074. 11 

    Fecha Registro           : 29-05-2003 12 

    Clase                          : 36 13 

 14 

    000032 15 

    Denominación            : LAN CHILE 16 

    Tipo                            : Denominativa 17 

    Nº Reg.                       : 670909. 18 

    Fecha Registro           : 13-08-2003 19 

    Clase                          : 37 20 

 21 

    000033 22 

    Denominación            : LAN CHILE 23 

    Tipo                            : Denominativa 24 

    Nº Reg.                       : 666075. 25 

    Fecha Registro           : 29-05-2003 26 

    Clase                          : 38 27 

 28 

    000034 29 

    Denominación            : LAN CHILE 30 

    Tipo                            : Denominativa 31 

    Nº Reg.                       : 666076. 32 

    Fecha Registro           : 29-05-2003 33 

    Clase                          : 39 34 

 35 

 36 

 37 



 23 

    000035 1 

    Denominación            : LAN CHILE 2 

    Tipo                            : Denominativa 3 

    Nº Reg.                       : 666077. 4 

    Fecha Registro           : 29-05-2003 5 

    Clase                          : 41 6 

 7 

    000036 8 

    Denominación            : LAN CHILE 9 

    Tipo                            : Denominativa 10 

    Nº Reg.                       : 674447. 11 

    Fecha Registro           : 30-09-2003 12 

    Clase                          : 41, 42, 43, 45 13 

 14 

    000037 15 

    Denominación            : LAN CHILE ARGENTINA 16 

    Tipo                            : Denominativa 17 

    Nº Reg.                       : 534416. 18 

    Fecha Registro           : 12-02-1999 19 

    Clase                          : 39 20 

 21 

    000038 22 

    Denominación            : LAN CHILE BOLIVIA 23 

    Tipo                            : Denominativa 24 

    Nº Reg.                       : 534415. 25 

    Fecha Registro           : 12-02-1999 26 

    Clase                          : 39 27 

 28 

    000039 29 

    Denominación            : LAN CHILE BRASIL 30 

    Tipo                            : Denominativa 31 

    Nº Reg.                       : 534414. 32 

    Fecha Registro           : 12-02-1999 33 

    Clase                          : 39 34 

 35 

 36 

 37 



 24 

    000040 1 

    Denominación            : LAN CHILE CARGO 2 

    Tipo                            : Denominativa 3 

    Nº Reg.                       : 579111. 4 

    Fecha Registro           : 16-10-2000 5 

    Clase                          : 39 6 

 7 

    000041 8 

    Denominación            : LAN CHILE COLOMBIA 9 

    Tipo                            : Denominativa 10 

    Nº Reg.                       : 534413. 11 

    Fecha Registro           : 12-02-1999 12 

    Clase                          : 39 13 

 14 

    000042 15 

    Denominación            : LAN CHILE COSTA RICA 16 

    Tipo                            : Denominativa 17 

    Nº Reg.                       : 559724. 18 

    Fecha Registro           : 26-01-2000 19 

    Clase                          : 39 20 

 21 

    000043 22 

    Denominación            : LAN CHILE DOMINICANA 23 

    Tipo                            : Denominativa 24 

    Nº Reg.                       : 564593. 25 

    Fecha Registro           : 24-03-2000 26 

    Clase                          : 39 27 

 28 

    000044 29 

    Denominación            : LAN CHILE ECUADOR 30 

    Tipo                            : Denominativa 31 

    Nº Reg.                       : 534412. 32 

    Fecha Registro           : 12-02-1999 33 

    Clase                          : 39 34 

 35 

 36 

 37 



 25 

    000045 1 

    Denominación            : LAN CHILE EL SALVADOR 2 

    Tipo                            : Denominativa 3 

    Nº Reg.                       : 559720. 4 

    Fecha Registro           : 26-01-2000 5 

    Clase                          : 39 6 

 7 

    000046 8 

    Denominación            : LAN CHILE GUATEMALA 9 

    Tipo                            : Denominativa 10 

    Nº Reg.                       : 559716. 11 

    Fecha Registro           : 26-01-2000 12 

    Clase                          : 39 13 

 14 

    000047 15 

    Denominación            : LAN CHILE HONDURAS 16 

    Tipo                            : Denominativa 17 

    Nº Reg.                       : 559718. 18 

    Fecha Registro           : 26-01-2000 19 

    Clase                          : 39 20 

 21 

    000048 22 

    Denominación            : LAN CHILE MEXICO 23 

    Tipo                            : Denominativa 24 

    Nº Reg.                       : 553584. 25 

    Fecha Registro           : 18-11-1999 26 

    Clase                          : 39 27 

 28 

    000049 29 

    Denominación            : LAN CHILE NICARAGUA 30 

    Tipo                            : Denominativa 31 

    Nº Reg.                       : 559722. 32 

    Fecha Registro           : 26-01-2000 33 

    Clase                          : 39 34 

 35 

 36 

 37 



 26 

    000050 1 

    Denominación            : LAN CHILE PANAMA 2 

    Tipo                            : Denominativa 3 

    Nº Reg.                       : 559715. 4 

    Fecha Registro           : 26-01-2000 5 

    Clase                          : 39 6 

 7 

    000051 8 

    Denominación            : LAN CHILE PARAGUAY 9 

    Tipo                            : Denominativa 10 

    Nº Reg.                       : 534411. 11 

    Fecha Registro           : 12-02-1999 12 

    Clase                          : 39 13 

 14 

    000052 15 

    Denominación            : LAN CHILE PERU 16 

    Tipo                            : Denominativa 17 

    Nº Reg.                       : 534410. 18 

    Fecha Registro           : 12-02-1999 19 

    Clase                          : 39 20 

 21 

    000053 22 

    Denominación            : LAN CHILE PROGRAMA AÑOS DORADOS 23 

    Tipo                            : Frase de propaganda 24 

    Nº Reg.                       : 508917. 25 

    Fecha Registro           : 31-03-1998 26 

    Clase                          : 16, 35, 38, 39 27 

 28 

    000054 29 

    Denominación            : LAN CHILE PROYECTO MEDITERRANEO 30 

    Tipo                            : Frase de propaganda 31 

    Nº Reg.                       : 519353. 32 

    Fecha Registro           : 13-08-1998 33 

    Clase                           : 35, 39 34 

 35 

 36 

 37 



 27 

    000055 1 

    Denominación             : LAN CHILE PROYECTO TRES CONTINENTES 2 

    Tipo                             : Frase de propaganda 3 

    Nº Reg.                         : 519354. 4 

    Fecha Registro             : 13-08-1998 5 

    Clase                            : 35, 39 6 

 7 

    000056 8 

    Denominación              : LAN CHILE PROYECTO TRES OCEANOS 9 

    Tipo                              : Frase de propaganda 10 

    Nº Reg.                         : 508919. 11 

    Fecha Registro             : 31-03-1998 12 

    Clase                             : 35, 39 13 

 14 

    000057 15 

    Denominación               : LAN CHILE PROYECTOS AROUND SOUTH 16 

    AMERICA 17 

    Tipo                              : Frase de propaganda 18 

    Nº Reg.                          : 519355. 19 

    Fecha Registro             : 13-08-1998 20 

    Clase                             : 35, 39 21 

 22 

    000058 23 

    Denominación               : LAN CHILE SPEED PACKAGE SERVICE 24 

    Tipo                               : Denominativa 25 

    Nº Reg.                          : 605695. 26 

    Fecha Registro              : 18-10-2001 27 

    Clase                             : 39 28 

 29 

    000059 30 

    Denominación               : LAN CHILE TECHNICAL SERVICES 31 

    Tipo                               : Denominativa 32 

    Nº Reg.                          : 707605. 33 

    Fecha Registro              : 03-11-2004 34 

    Clase                             : 37 35 

 36 

    000060 37 



 28 

    Denominación               : LAN CHILE URUGUAY 1 

    Tipo                               : Denominativa 2 

    Nº Reg.                          : 534409. 3 

    Fecha Registro              : 12-02-1999 4 

    Clase                              : 39 5 

 6 

    000061 7 

    Denominación                : LAN CHILE VENEZUELA 8 

    Tipo                                : Denominativa 9 

    Nº Reg.                           : 534408. 10 

    Fecha Registro               : 12-02-1999 11 

    Clase                              : 39 12 

 13 

    000062 14 

    Denominación                : LAN CHILE, EL ENCANTO DE VOLAR 15 

    Tipo                                : Frase de propaganda 16 

    Nº Reg.                           : 707611. 17 

    Fecha Registro               : 03-11-2004 18 

    Clase                              : 16 19 

 20 

    000063 21 

    Denominación                : LAN CHILE, EL ENCANTO DE VOLAR 22 

    Tipo                                : Frase de propaganda 23 

    Nº Reg.                           : 707612. 24 

    Fecha Registro               : 03-11-2004 25 

    Clase                              : 35 26 

 27 

    000064 28 

    Denominación                : LAN CHILE, EL ENCANTO DE VOLAR 29 

    Tipo                                : Frase de propaganda 30 

    Nº Reg.                           : 707613. 31 

    Fecha Registro               : 03-11-2004 32 

    Clase                               : 39 33 

 34 

 35 

 36 

 37 



 29 

    000065 1 

    Denominación                : LAN CHILE, EL ESPIRITU DE VIAJAR. 2 

    Tipo                                : Frase de propaganda 3 

    Nº Reg.                           : 555176. 4 

    Fecha Registro               : 09-12-1999 5 

    Clase                               : 39 6 

 7 

    000066 8 

    Denominación                : LAN CHILE, EL ESPIRITU DEL SUR DEL 9 

                                            MUNDO. 10 

    Tipo                                : Frase de propaganda 11 

    Nº Reg.                           : 530296. 12 

    Fecha Registro               : 21-12-1998 13 

    Clase                               : 16 14 

 15 

    000067 16 

    Denominación                  : LAN CHILE, EL ESPIRITU DEL SUR DEL 17 

                                              MUNDO. 18 

    Tipo                                  : Frase de propaganda 19 

    Nº Reg.                             : 530295. 20 

    Fecha Registro                 : 21-12-1998 21 

    Clase                                : 39 22 

 23 

    000068 24 

    Denominación                   : LAN CHILE, LA AEROLÍNEA DE 25 

    LATINOAMÉRICA 26 

    Tipo                                    : Frase de propaganda 27 

    Nº Reg.                               : 707559. 28 

    Fecha Registro                   : 03-11-2004 29 

    Clase                                  : 39 30 

 31 

 32 

 33 

 34 

 35 

 36 

 37 



 30 

    000069 1 

    Denominación                    : LAN CHILE, LA LINEA AEREA DE 2 

                                               LATINOAMÉRICA 3 

    Tipo                                    : Frase de propaganda 4 

    Nº Reg.                               : 706027. 5 

    Fecha Registro                   : 19-10-2004 6 

    Clase                                  : 39 7 

 8 

    000070 9 

    Denominación                    : LAN CHILE, NUESTRA LINEA AEREA 10 

    Tipo                                    : Frase de propaganda 11 

    Nº Reg.                               : 733015. 12 

    Fecha Registro                   : 08-09-2005 13 

    Clase                                  : 39 14 

 15 

    000071 16 

    Denominación                    : LAN CHILE, OFERTAS DE ULTIMO 17 

    MINUTO. 18 

    Tipo                                     : Frase de propaganda 19 

    Nº Reg.                                : 656121. 20 

    Fecha Registro                     : 24-01-2003 21 

    Clase                                    : 39 22 

 23 

    000072 24 

    Denominación                      : OFERTAS DE ULTIMO MINUTO LAN CHILE 25 

    Tipo                                      : Frase de propaganda 26 

    Nº Reg.                                 : 721819. 27 

    Fecha Registro                      : 31-03-2005 28 

    Clase                                     : 41 29 

 30 

    000073 31 

    Denominación                     : OFERTAS DE ULTIMO MINUTO LAN CHILE 32 

    Tipo                                     : Frase de propaganda 33 

    Nº Reg.                                : 721818. 34 

    Fecha Registro                    : 31-03-2005 35 

    Clase                                   : 39 36 

 37 



 31 

    000074 1 

    Denominación                    : OFERTAS DE ULTIMO MINUTO LAN CHILE 2 

    Tipo                                    : Frase de propaganda 3 

    Nº Reg.                               : 721817. 4 

    Fecha Registro                   : 31-03-2005 5 

    Clase                                  : 35 6 

 7 

    000075 8 

    Denominación                    : OFERTAS DE ULTIMO MINUTO LAN CHILE 9 

    Tipo                                    : Frase de propaganda 10 

    Nº Reg.                               : 721816. 11 

    Fecha Registro                   : 31-03-2005 12 

    Clase                                   : 16 13 

 14 

    000076 15 

    Denominación                     : POSITIVE FS LAN CHILE 16 

    Tipo                                     : Mixta 17 

    Nº Reg.                                : 694538. 18 

    Fecha Registro                    : 03-06-2004 19 

    Clase                                   : 39 20 

 21 

    000077 22 

    Denominación                     : RUTA AVENTURA LAN CHILE 23 

    Tipo                                     : Denominativa 24 

    Nº Reg.                                : 543613. 25 

    Fecha Registro                    : 30-06-1999 26 

    Clase                                   : 39 27 

 28 

    000078 29 

    Denominación                     : TARIFA JUVENIL 12-23 DE LAN CHILE 30 

    Tipo                                     : Frase de propaganda 31 

    Nº Reg.                                : 640590. 32 

    Fecha Registro                    : 29-08-2002 33 

    Clase                                    : 35, 39 34 

 35 

 36 

 37 



 32 

    000079 1 

    Denominación                    : XPS LAN CHILE CARGO 2 

    Tipo                                    : Mixta 3 

    Nº Reg.                               : 678690. 4 

    Fecha Registro                   : 17-11-2003 5 

    Clase                                  : 39 6 

 7 

 8 

Mi cliente es titular de marcas famosas, hace uso efectivo de ellas y 9 

obrando de buena fe a invertido ingentes sumas de dinero para difundir 10 

sus marcas y prestigio a nivel nacional e internacional, siendo ello un 11 

hecho público y notorio. 12 

De otorgarse al primer solicitante el nombre de dominio, se producirá 13 

una evidente confusión en el publico nacional pues la marca famosa 14 

LAN de mi representada, quedará inequívocamente asociada a un 15 

nombre de dominio que incluye la marca de mi cliente LAN CHILE, lo 16 

que llevará al público a hacer una relación conceptual directa con la 17 

fama y prestigio de mi cliente, que tanto le ha costado obtener en 18 

tiempo y dinero. 19 

Por lo anterior estimamos que es improcedente asignar el nombre de 20 

dominio al primer solicitante, inseguro y contrario a derechos de 21 

propiedad industrial y a la fama y prestigio de LAN AIRLINES SA. 22 

4.- Capitalización del concepto LAN y LAN CHILE. 23 

Como ya señalamos, toda empresa tiene derecho a capitalizar su 24 

trayectoria y debe usar todos los recursos legales que proporcionan los 25 

ordenamientos jurídicos para evitar la peor lacra que puede afectar a la 26 

imagen comercial, nos referimos a lo que la doctrina internacional 27 

marcaria denomina la confusión y la dilución marcaria. En efecto, nada 28 

afecta más el actuar comercial de una empresa que el hecho de que 29 

los consumidores posean dudas acerca de la procedencia empresarial 30 

de un determinado producto o servicio. En este caso, el primer 31 

solicitante ha incurrido precisamente en esta conducta, al concebir el 32 

nombre de dominio solicitado en función de mi cliente.  33 



 33 

Cómo se ve la marca famosa y notoria que constituye “LAN” quedará 1 

del todo desprotegida si se asigna el nombre de dominio al primer 2 

solicitante. 3 

¿Favorece un saludable desarrollo económico, el que un tercero no 4 

vinculado a una empresa se beneficie de la trayectoria y 5 

posicionamiento de otra?  6 

En nuestra opinión, esta situación es perniciosa para el sistema 7 

económico y no se avienen a los principios económicos y jurídicos que 8 

informan nuestro ordenamiento jurídico.  9 

El nombre de dominio LANDCHILE.CL se asocia inequívocamente con 10 

el nombre con que mi mandante es conocida por el público 11 

consumidor, por lo que la sola confundibilidad de conceptos es 12 

antecedente suficiente como para que el dominio en cuestión sea 13 

asignado a mi mandante. El artículo 14 artículo del reglamento NIC 14 

CHILE, el cual señala: “Será de responsabilidad exclusiva del 15 

solicitante que su inscripción no contraríe las normas vigentes sobre 16 

abusos de publicidad, los principios de la competencia leal y de la ética 17 

mercantil, como asimismo, derechos válidamente adquiridos por 18 

terceros. NIC Chile, sin estar obligado a ello, podrá solicitar el 19 

pronunciamiento de un árbitro, a costa del solicitante, de acuerdo a las 20 

normas del Procedimiento de Mediación y Arbitraje del Anexo 1 de esta 21 

reglamentación, en aquellos casos que el dominio solicitado vulnere y 22 

contraríe ostensiblemente las normas y principios descritos en el inciso 23 

precedente. En este caso, se suspenderá la tramitación del dominio 24 

solicitado hasta que se dicte la sentencia correspondiente”.  25 

Por otro lado el artículo 22 si bien está en el acápite de la revocación, 26 

sugerimos al Sr. árbitro revisar y rescatar el espíritu de la norma, en 27 

cuanto abona la tesis de mi mandante: 28 

"Será causal de revocación de un nombre de dominio el que su 29 

inscripción sea abusiva, o que ella haya sido realizada de mala fe. 30 

La inscripción de un nombre de dominio se considerará abusiva cuando 31 

se cumplan las tres condiciones siguientes: 32 



 34 

a. Que el nombre de dominio sea idéntico o engañosamente “similar” 1 

a una marca de producto o de servicio sobre la que tiene derechos el 2 

reclamante, o a un nombre por el cual el reclamante es reconocido. 3 

b. Que el asignatario del nombre de dominio no tenga derechos o 4 

intereses legítimos con respecto del nombre de dominio, y 5 

c. Que el nombre de dominio haya sido inscrito y se utilice de mala fe. 6 

La concurrencia de alguna de las siguientes circunstancias, sin que su 7 

enunciación sea taxativa, servirá para evidenciar y demostrar la mala fe 8 

del asignatario del dominio objetado: 9 

d. Que existan circunstancias que indiquen que se ha inscrito el 10 

nombre de dominio con el propósito principal de venderlo, arrendarlo u 11 

otra forma de transferir la inscripción del nombre de dominio al 12 

reclamante o a su competencia, por un valor excesivo por sobre los 13 

costos directos relativos a su inscripción, siendo el reclamante el 14 

propietario de la marca registrada del bien o servicio, 15 

e. Que se haya inscrito el nombre de dominio con la intención de 16 

impedir al titular de la marca de producto o servicio reflejar la marca en 17 

el nombre de dominio correspondiente, siempre que se haya 18 

establecido por parte del asignatario del nombre de dominio, esta pauta 19 

de conducta. 20 

f. Que se haya inscrito el nombre de dominio con el fin preponderante 21 

de perturbar o afectar los negocios de la competencia. 22 

g. Que usando el nombre de dominio, el asignatario de éste, haya 23 

intentado atraer con fines de lucro a usuarios de Internet a su sitio web 24 

o a cualquier otro lugar en línea, creando confusión con la marca del 25 

reclamante. 26 

Asimismo, debemos reiterar el tema de la “dilución” de la imagen 27 

comercial o marcaria, en cuanto a que si en el mercado y en la 28 

publicidad comienza a circular una expresión identificatoria similar a las 29 

marcas, dominios y razón social de mi representada, como 30 

eventualmente podría ocurrir, que identifique servicios que no 31 

correspondan a ella, indudablemente empezará a generar un 32 



 35 

debilitamiento del capital comercial y marcario asociado a los signos 1 

registrados por mi mandante. Esta situación además de ser injusta 2 

resulta contraria a derecho ya que se esta afectando el derecho de 3 

propiedad que mi mandante tiene sobre su imagen y signos, y respecto 4 

de los cuales posee protección de rango legal y constitucional.  5 

En definitiva, lo anterior se traduce en un importante atentado a la 6 

"identidad comercial", un concepto que es reconocido como uno de los 7 

activos más importantes de la empresa y que amerita por tanto, la 8 

máxima protección jurídica. Debemos recordar e indicar que nuestra 9 

marca notoria y conocida , LAN CHILE, está incluida 10 

completamente en el dominio de autos. 11 

Por último, debemos tener presente que de acuerdo al orden público 12 

económico, los consumidores deben poder distinguir adecuadamente la 13 

procedencia empresarial de los productos y servicios que se le ofrece 14 

en el mercado, hecho que claramente se vería afectado en caso de 15 

concederse el dominio de autos a la contraria. 16 

5.- Conclusión 17 

De acuerdo a lo planteado, estimamos fundadamente que el 18 

improbable otorgamiento a la contraria del dominio en cuestión 19 

generará todo tipo de confusiones y errores en el mercado respecto de 20 

la procedencia empresarial de los productos o servicios que pretenda 21 

distinguir el primer solicitante con el concepto LANDCHILE.CL dado 22 

que los consumidores la identificaran, casi de manera automática con 23 

mi mandante LAN AIRLINES S.A. 24 

Asimismo, todo este capital de posicionamiento, honestamente 25 

adquirido y en virtud de un trabajo serio y profesional, se perdería, se 26 

diluiría y daría pie a confusiones. Conforme a lo anterior, estimamos 27 

que nuestra contraparte no posee un derecho equivalente al nuestro, y 28 

más aún no posee derecho alguno que pueda rebatir el de nuestra 29 

representada. 30 

En suma,  interés legítimo, marcas y dominios registrados, presencia 31 

comercial, trayectoria y posicionamientos comerciales consolidados, 32 
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todos estos son elementos que perfilan a mi mandante como titular de 1 

"un mejor derecho" para optar al dominio en cuestión. 2 

En razón de todas las consideraciones mencionadas y de las 3 

facultades que el reglamento del ha dotado a los árbitros designados 4 

para dirimir conflictos de esta naturaleza, venimos en solicitar se 5 

conceda el registro del nombre de dominio LANDCHILE.CL a la 6 

empresa que represento, en razón de los antecedentes de hecho y de 7 

derecho que hemos expuesto en esta presentación. 8 

P O R   T A N T O, 9 

En consideración a los fundamentos de hecho expuestos, preceptos 10 

legales citados y lo dispuesto en el Anexo 1 relativo al Procedimiento 11 

de Mediación y Arbitraje del Reglamento para el funcionamiento del 12 

Registro de Nombres de Dominio CL, 13 

A UD. PIDO:  Tener por presentada, dentro de plazo, la presente 14 

demanda de asignación de nombre de dominio, someterla a tramitación 15 

y, en definitiva, resolver que el nombre de dominio en cuestión 16 

LANDCHILE.CL, sea asignado a mi representada LAN AIRLINES S.A., 17 

con expresa condena en costas a la parte demandada. 18 

16. Que los documentos acompañados por el primer solicitante son los 19 

siguientes:  20 

1. Copia de la escritura de constitución de Land Ltda. 21 

2. Copia de inscripción en extracto de la escritura de constitución de 22 

Land Ltda. en el Conservador de Bienes Raices de Temuco 23 

3. Copia de inscripción en extracto de la escritura de constitución de 24 

Land Ltda. inscrita en el Registro de Comercio correspondiente a la 25 

cuidad de Temuco 26 

4. Copia de Formulario de SII de solicitud de RUT y de iniciación de 27 

actividades de Land Ltda. 28 

5. Copia de la página del Diario Oficial en dónde consta la publicación 29 

del extracto de la escritura de constitución de la sociedad Land Ltda. 30 

6. Copias de Formulario N° 29 de declaración mensual y pago 31 

simultaneo de impuestos  32 
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7. Copia del comprobante emitido por NIC CHILE a nombre del primer 1 

solicitante de autos, por el pago de la solicitud del nombre de dominio 2 

“landchile.cl” 3 

8. Copia fotocopiada de las cédulas de identidad de cada uno de los 4 

socios de Land Ltda. 5 

9. Copia impresa de la página de inicio del sitio Web www.landchile.cl 6 

10. Poder 7 

17. Que los documentos acompañados por el segundo solicitante son 8 

los siguientes: 9 

1. Documentos que dan cuenta de mi personería y de mi calidad de 10 

abogado habilitado para el ejercicio de la profesión. 11 

2. Listado de las marcas que incluyen el concepto LAN y LAN CHILE 12 

de mi cliente. 13 

3. Listado de los nombres de dominio que incluyen el concepto LAN y 14 

LAN CHILE, de mi cliente. 15 

4. Cheque a nombre del Sr Arbitro por concepto de honorarios 16 

arbitrales. 17 

18. Que el segundo solicitante, al evacuar traslado, sostiene lo 18 

siguiente: RODRIGO LEON URRUTIA, abogado, en representación de 19 

LAN AIRLINES SA, ya individualizaos en estos autos sobre la 20 

asignación del nombre de dominio LANDCHILE.CL, a Ud. 21 

respetuosamente digo:  22 

De acuerdo a lo fijado por las partes en el comparendo de conciliación 23 

y fijación del procedimiento de autos, dentro de plazo y en forma legal, 24 

vengo en evacuar el traslado conferido por usted, referente a la 25 

presentación de LA PARTE CONTRARIA, solicitando se tengan 26 

presente las consideraciones que a continuación paso a exponer: 27 

1.- "Mejor Derecho". 28 

a. Nuestro cliente es titular de marcas registradas “LAN” y “LAN 29 

CHILE” sin que la parte contraria haya acreditado detentar algún 30 

derecho de propiedad industrial o civil anterior a las marcas 31 

comerciales de mi representada sobre el nombre de dominio o sus 32 
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elementos esenciales constitutivos. 1 

b. La parte contraria acompaña como medio de prueba una impresión 2 

del home page del sitio web LANDCHILE.CL, que acompañamos 3 

también en el otrosí. Se deduce claramente de dicho home page el uso 4 

que la parte contraria da a la sigla “LAN” la que en color aparece 5 

diseccionada formalmente con la letra N final de LAN, que aparece en 6 

blanco. Así, el resultado es que de la disección gráfica de los 7 

elementos que componen el nombre de dominio de autos, queda del 8 

todo claro que la parte contraria está haciendo valer el concepto LAN. 9 

Debemos indicar que la marca LAN también está protegida para los 10 

servicios que la parte contraria a confesao utiliza y utilizará el nombre 11 

de dominio. Así, en virtud de los registros nº 701772 y 701061, mi 12 

representada es titular de la propiedad industrial de las marcas LAN 13 

para servicios de agencia inmobiliaria y de corretaje y adquisición 14 

de terrenos, es decir, precisamente a lo que destina la parte contraria 15 

el nombre de dominio de autos. 16 

c. Nuestro derecho también ha sido reconocido en varios casos, a 17 

saber: lansystem.cl, eland.cl, lanredsecurity.cl, lanchina.cl y lanair.cl, 18 

entre otros, fallos que se acompañan ene le otrosí. 19 

d. El nombre de dominio de autos está constituido por la marca de mi 20 

cliente, se usa en el rubro protegido por la marca de mi representada y 21 

el uso que la parte contraria da al nombre de dominio, gráficamente, 22 

lleva a confusión al público asociando a LAN el nombre de dominio y la 23 

página web vinculada a éste como se ha acreditado del home page del 24 

sitio web que, en impresión, ha acompañado la parte contraria y 25 

nuestra parte. 26 

d. Volvemos a reafirmar que nuestra parte cuenta con marcas 27 

registradas que tienen años y por tanto constituyen un derecho real de 28 

propiedad industrial que no puede ser desconocido. Es decir, en estos 29 

autos coincide el elemento principal del nombre de dominio con 30 

marcas comerciales legalmente registradas y que constituyen 31 

derecho de propiedad a favor de mi representada y del uso que la 32 



 39 

parte contraria da al nombre de dominio (por la disección formal 1 

del mismo) queda claro que se generará confusión con el público 2 

consumidor. 3 

e. ¿Es justo que un simple derecho personal que emana del contrato 4 

con NIC Chile – contrato que le une con el primer solicitante – pueda 5 

afectar y desconocer un derecho real de propiedad sobre las marcas 6 

de mi representada siendo que éste constituye un derecho oponible a 7 

todos y a cada uno de nosotros? 8 

a. El primer solicitante no ha comprado nada ni es dueño de nada, 9 

únicamente ha pagado por un servicio a NIC Chile, un contrato de 10 

prestación de servicios para el uso del nombre de dominio de autos, a 11 

diferencia de nuestra parte que si es dueña y titular de derechos 12 

reales de propiedad sobre las marcas LAN y  LAN CHILE, cuyas 13 

coberturas se relacionan al uso que pretende darle el primer solicitante 14 

al nombre de dominio de autos. Siendo nuestra marca comercial LAN 15 

el elemento característico  del nombre de dominio cuya asignación se 16 

discute. 17 

b. Por último, debemos mencionar que es un hecho público el 18 

carácter notorio de las marcas de mi representada, LAN AIRLINES SA 19 

es una empresa nacionalmente conocida así como sus marcas LAN y 20 

LAN CHILE, cuestión que no puede desconocer la parte contraria 21 

c. En definitiva, de acuerdo a los sólidos antecedentes aportados por mi 22 

mandante cabe sostener, conforme al mérito de estos autos, que mi 23 

representada ha acreditado suficientemente un "legítimo interés" y por 24 

sobre todo "un derecho" sobre el dominio LANDCHILE.CL 25 

P O R   T A N T O, 26 

A UD. PIDO: Se tenga por evacuado el traslado conferido 27 

19. Que es segundo solicitante, acompaña los siguientes documentos 28 

al evacuar traslado: 29 

1.- Copias impresas de certificados emitidos por el sitio web del 30 

Departamento de propiedad industrial que la titularidad de mi parte de 31 

marcas comerciales LIDER en el rubro inmobiliario y gestión de 32 
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propiedades, en clases 36, nº 701772 y 701061 1 

2.- Copia impresa de home page sitio web www.landchile.cl en que 2 

queda clara la disección formal del nombre de dominio que hace la 3 

parte contraria resaltando el concepto LAN. 4 

3.- Copia de los fallos arbitrales en los casos: lansystem.cl, eland.cl, 5 

lanredsecurity.cl, lanchina.cl y lanair.cl. 6 
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20. Que los documentos acompañados por el primer solicitante, al evacuar 

oficio, son los siguientes:  

1. Fotocopia factura Nº 001, por un valor total de $599.760.- 

2. Fotocopia factura Nº 002, por un valor total de $599.760.- 

3. Fotocopia factura Nº 003, por un valor total de $452.200.- 

4. Fotocopia factura Nº 004, por un valor total de $452.200.- 

5. Fotocopia factura Nº 005, por un valor total de $1.190.000.- 

6. Copia Orden de Venta Nº 0001 emitida por doña Isabel Andrea Guiffra 

Soto, por un valor de $45.000.000.- 

7. Copia Orden de Venta Nº 0002 emitida por doña Janett Amparo 

Santibáñez Arriagada, por un valor de $90.000.000.- 

8. Copia Orden de Venta Nº 0004 emitida por doña Maria Teresa Fitzner 

Angulo, por un valor de $180.000.000.- 

9. Copia Orden de Venta Nº 0005 emitida por L y L LTDA. , por un valor de 

$18.000.000 por cada propiedad 

10. Copia Orden de Venta Nº 0006 emitida por don Felix Hernández 

Hernández, por un valor de $75.000.000.- 

11. Copia Orden de Venta Nº 0008 emitida por don José Miguel Garcia 

Echavarri, por un valor de 2,5 UF por m2.- 

12. Copia Orden de Venta Nº 0009 emitida por Inmobiliaria e Inversiones 

Alemana LTDA, por un Valor de 4 UF por m2 
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13. Copia Orden de Venta Nº 0010 emitida por don Juan Carlos Rivas 

Quiroz, por un valor de $90.000.000.- 

14. Copia Orden de Venta Nº 0011 emitida por don Juan Carlos Rivas 

Quiroz, por un valor de $90.000.000. 

15. Copia Orden de Venta Nº 0013 emitida por don Juan Carlos Rivas 

Quiroz, por un valor de $75.000.000.- 

16. Copia Orden de Venta Nº 0014 emitida por don Enrique Augusto 

Vallette de la Harpe, por un valor de 13.200 UF.- 

17. Copia Orden de Venta Nº 0015 emitida por don Oldrado Morales Arcos, 

por un valor de $121.000.000.- 

18. Copia Orden de Venta Nº 0016 emitida por don Julia Andrea Fuentes 

Altamann, por un valor de 1.200 UF.- 

19. Copia Formulario 29 de declaración y pago simultaneo de impuestos 

correspondiente al mes de Julio 

20. Copia Formulario 29 de declaración y pago simultaneo de impuestos 

correspondiente al mes de Agosto 

21. Copia Formulario 29 de declaración y pago simultaneo de impuestos 

correspondiente al mes de Septiembre 

22. Copia Formulario 29 de declaración y pago simultaneo de impuestos 

correspondiente al mes de Octubre 
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23. Copia Formulario 29 de declaración y pago simultaneo de impuestos 

correspondiente al mes de Noviembre 

24. Copia impresa de estadísticas de visitas mensuales al sitio landchile.cl 

correspondiente a los últimos 12 meses y hasta el 22 de diciembre de 2007 

21. Que el segundo solicitante objeta los siguientes documentos 

Por estimar que no le consta su integridad y emanar de terceros ajenos al 

juicio, lo que se dejo para definitiva. 

22. Considerando: 

1. En cuanto a las objeciones a los documentos, se rechazan, ya que no 

son causales legales. Pero ponderando dichos documentos, no acreditaron 

lo solicitado, es decir, el volumen de negocios que se desarrollaban a 

través de la página web www.landchile.cl 

2. El primer solicitante señala lo siguiente: que esta de buena fe, que tiene 

una página web funcionando, invoca el principio first come first served y su 

trayectoria comercial. 

3. El segundo solicitante señala lo siguiente: Su representada es dueña de 

una marca famosa y notoria, invoca varios signos con Lan, riesgo de 

confusión y que la manera de exponer las siglas de LAND en su página 

web, destacando la letra “N” lleva a confundir a los consumidores y 

produciría dilución de su marca. 

4. Con relación al principio first come first served, este arbitro 
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reiteradamente ha dicho que desde el momento que el segundo solicitante 

aparece con antecedentes plausibles, el principio debe ser objeto de 

revisión, ya que es  indispensable verificar si el segundo solicitante tiene o 

no mejor derecho, de acuerdo a su pretensión, debiendo corroborar el 

arbitro lo consistente y fundada que es la pretensión del segundo 

solicitante. 

5. El segundo solicitante invoca el dominio y marca LAN y el primer 

solicitante, LAND, aludiendo a la venta de tierras. El Segundo solicitante, 

señala que habría riesgo de confusión. Dicho riesgo ha sido analizado en 

variadas oportunidades por este sentenciador, siendo la primera vez, en el 

fallo farmacias.cl, donde se establecieron las siguientes premisas: “(… ), de 

confusión en el mercado, es un principio aplicable a las marcas famosas, 

como lo es, por lo demás, Farmacias Ahumada, ya que una nueva marca o 

nombre de dominio, puede provocar confusión con la marca notoria. Para 

que se dé esta situación, se requiere de dos requisitos: “identidad de los 

signos en conflicto” y “similitud o identidad de los productos a que se 

refiere”, el primero, se da evidentemente en este caso, la diferencia entre 

“farmacia.cl” y “farmacias.cl” es mínima; pero no se vislumbra la identidad 

de producto, en efecto, de los antecedentes de autos, las actividades del 

primer solicitante y del segundo, no tienen relación alguna. Más aún, esto 

podría variar si la marca Farmacias Ahumada, fuera inscrita en la clase 38, 
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Telecomunicaciones, del Clasificador Internacional de Productos y 

Servicios para el Registro de Marcas, ya que indicaría una inequívoca 

actitud de proteger la marca registrada en el mundo virtual, lo que no 

consta en ninguno de los Registros Marcarios acompañados”. En el 

presente caso, Lan es marca famosa, hay identidad de los signos en 

conflicto, Lan Chile, esta íntegramente incluido en LandChile, pero no hay 

identidad de productos, ya que Lan Chile vende pasajes aéreos, y 

LandChile vende tierras en el Sur del país, por lo que se descarta el riesgo 

de confusión entre los basamentos de las argumentaciones expuestas por 

el primer y segundo solicitante. 

6. Por otro lado, el segundo solicitante, reprocha al primer solicitante, el 

desglose del nombre LAND, destacando la letra N, quedando LAND, lo que 

puede inducir a confusión; estrictamente hablando, la confusión esta 

descartada, por las razones ya expuestas; pero no así la asociación, 

definida también en el fallo farmacias.cl, de la siguiente manera: “(… ), de 

asociación, no previene la confusión de productos, sino que estos se 

asocien, ya que una persona ajena a la marca famosa, se podría 

aprovechar de la reputación de ésta, perjudicando al titular de la marca 

conocida. Si bien en este caso, no se requiere la identidad de producto, se 

requiere la identidad de los signos en conflicto, lo que se da en este caso, 

como se expuso en el párrafo anterior; no obstante, para que este riesgo 
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sea real, necesita de las siguientes condiciones: a) Que la marca tenga 

carácter renombrado; b) Que se produzca aprovechamiento ilícito de la 

reputación del signo anterior; c) Que el aprovechamiento ilícito se haga en 

beneficio propio o de un tercero (al respecto véase Factbook Comercio 

Electrónico, Davara&Davara Asesores Jurídicos, Editorial Aranzadi, año 

2001, páginas. 120 y sgtes..).” En el caso de marras, la marca Lan es 

renombrada, al destacar la letra N, como consta en las copias de la página 

web del primer solicitante, cuyos impresos obran a fojas 128, puede llevar 

a asociar ambas imágenes, ya que el impacto visual, de la página impresa 

del primer solicitante, da la sensación visual de las letras Lan y no Land, lo 

que podría llegar a asociar los contenidos de las páginas, dando la 

impresión de que el Lan Chile el que vende terrenos y no otro empresa, por 

lo que este arbitro, si vislumbra el riesgo de asociación.  

7. Se suma a lo anterior que Lan tiene la marca Lan para venta de 

terrenos, según consta a fojas 135, lo que no fue objetado por la contraria. 

8. Finalmente, según consta a fojas 73, el segundo solicitante es dueño de 

los siguientes nombres de dominio: landexpedition, landinchile, landtours 

y landtravel, que contienen el vocablo land, distintivo del nombre de 

dominio en disputa. Destaca landinchile prácticamente idéntico al dominio 

en disputa, cuya primera solicitud es de fecha 3 de marzo de 2006, según 

consta en la página web de Nic Chile, específicamente en el URL 
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(http://www.nic.cl/cgi-bin/dom-CL?q=landinchile&tipo=N&suffix=.old&avanzada=1). Es 

decir, el segundo solicitante, se le ocurrió y solicito el concepto inglés 

LAND, relacionado con el país Chile, con anterioridad al primer solicitante, 

lo que ahonda los razonamientos expuestos, ya que el primer solicitante lo 

pide 13 de junio de 2007, según consta a fojas 3, y el segundo lo había 

pedido el 3 de marzo de 2006, como ya se expuso. Cabe destacar que el 

argumento cronológico ha sido utilizado en varios fallos para resolver las 

disputas de nombres de dominio, por ejemplo: nutraceutical.cl, 

centrodemediaciondesantiago.cl y mlearning.cl 

23. En merito de lo expuesto y dentro de los principios de equidad y buena 

fe que obligan a este arbitro. 

Y TENIENDO PRESENTE:   

lo dispuesto en los artículos 5, 7 y 8 del Anexo 1 sobre Procedimiento de 

Mediación y Arbitraje del Dominio CL, resuelvo: 

Asignase el nombre de dominio “landchile.cl” a la parte Lan Airlines S.A., 

sin costas, ya que hubo evidente motivo para litigar. 

Notifíquese la resolución por correo electrónico a las partes y a NIC Chile. 

Resolvió  el Juez Árbitro abogado Pablo Cánovas Silva. 

Firman como testigos Mónica Guzmán Dodis y Josefina Beaumont. 

 

 



 48 

____________ 

Juez Árbitro. 

 


