cncmultimedia.cl

En Santiago, a 7 de Marzo de 2008.

VISTOS:

1.- El Oficio de Nic Chile OF08205, de 30 de Octube 2007, por el cual se remiten al
suscrito los antecedentes para la realizacion weagkitraje, a fin de resolver el conflicto
entre don Carlos Alvaro Tomas Nassar Comandary @daara Nacional de Comercio,
Servicios y Turismo de Chile (Federacion GremiatiN@aal), por la inscripcion del nombre
de dominio cncmultimedia.cl, que rola a fojas 1.

2.- La identificacion de las partes que constgasfd y 4.

3.- Copia de la comunicacion de Nic Chile a laggzamediante correo electrénico de 30
de Octubre de 2007, dando cuenta de la designdeiGuscrito como arbitro en este caso,
de fojas 6.

4.- Resolucion de fojas 7, de 5 de Noviembre de72p0r la cual el suscrito acepta la
designacion de arbitro arbitrador y cita a compdoes las partes, para fijar las normas de
procedimiento.

5.- Notificacién de fojas 8, que se hace a lasegatbn fecha 5 de Noviembre de 2007, de
la resolucion sefalada en el nimero anterior.

6.- Documentos de fojas 9 y 10, que son los fornadade admision de envios registrados
de Correos de Chile, en los que consta el despadd® partes por correo certificado, con
fecha 5 de Noviembre de 2007, de los documentesidet en los nUmeros anteriores.

7.- Copia del correo electronico dirigido a Nic &hcon copia a las partes, con fecha 6 de
Noviembre de 2007, comunicando la aceptacién dalrda a la designacién de arbitro en
este caso, de fojas 11.

8.- Mensaje de correo electronico dirigido por Bitle a las partes, dando cuenta de haber
tomado conocimiento de mi aceptacion a la designaie arbitro de fecha 6 de Noviembre
de 2007, agregado a fojas 12.

9.- Acta del comparendo realizado con fecha 26 al@aeéxhbre de 2007, con asistencia de la
habilitada de derecho dofia Claudia Méndez Massadorepresentacion de Camara
Nacional de Comercio, Servicios y Turismo de ClHederacién Gremial Nacional) y de
don Carlos Alvaro Toméas Nassar Comandary, en dlssuéijaron las normas por las que
se regira este procedimiento, que rola a fojas 18.y

10.- Escrito y documentos de fojas 15 y siguiergaslos que consta la personeria de los
abogados que representan a la Camara Nacionalrder€io, Servicios y Turismo de Chile
(Federacion Gremial Nacional).

11.- Documento de fojas 25, consistente en impned#dla informacion que se proporciona
en la pagina web del Departamento de Propiedadsindl) donde consta que la Camara
Nacional de Comercio, Servicios y Turismo de Clifederacion Gremial Nacional) es
titular de la marca comercial “CNC”, registrada aanN° 768.716, de 4 de Octubre de
2006, que distingue “servicios de gestidon de negociomerciales, de administracion
comercial, de trabajos de oficina, servicios dernmiaciones de negocios y de informacion
comercial, consultas profesionales de negociossuttas para la direccion de negocios,



analisis de precio de costo, servicios de infororaastadistica, estudio de mercados,
servicios de contabilidad, elaboracion de declaras fiscales, servicios de contratacion
de personal, oficinas de empleo, seleccion de patspor medio de procedimientos
psicotécnicos, organizacion de exposiciones y decian fines comerciales, servicios de
trascripcion, composicion, compilacion o sistenatian de comunicaciones escritas y de
grabaciones, asi como la explotacion o la comgitade datos matematicos o estadisticos,
servicios de compilacion de datos en un ordenaslural, clase 35”.

12.- Documento de fojas 26, consistente en impned#dla informacion que se proporciona
en la pagina web del Departamento de Propiedadsinidly donde consta que la Cadmara
Nacional de Comercio, Servicios y Turismo de Clifederacion Gremial Nacional) es
titular de la marca comercial “CNC”, registrada @miN°® 755.451, de 5 de Abril de 2006,
que distingue “servicios de elaboracion, instalacigp alquiler de software para
ordenadores; de actualizacion de software, de dis## sistemas informaticos, de
duplicacion de programas informaticos y de consu#ia materia de ordenadores, todos
relacionados con la trazabilidad (seguimiento depuoducto por toda la cadena de
abastecimiento), aplicacion de simbolos identifitad y cdédigos de barra para la
identificacién y descripcién de productos, senscip ubicacion; desarrollo de formatos
estandar para la transmisién de datos comerciales érea de aplicacion a otra, consultas
profesionales (no relacionadas con la direccionatocios), investigacion y desarrollo de
metodologias, sistemas, productos y servicios {gacaros, investigacion de desarrollo de
nuevos productos para terceros, servicios de @studi investigaciones cientificas,
bioldgicas, quimicas, fisicas, bacterioldgicas,|l@gioas, legales y técnicas; servicios de
investigacion cientifica e industrial; servicios demputacion integral, servicios de
estudios, investigaciones, analisis y asesoriadiv@arsas areas humanistas y cientificas,
tales como sociologia, derecho, antropologia, ipalitiencia politica, historia, medicina,
biologia, quimica, cosmetologia, entre otras, s@side control de calidad, consultas sobre
la proteccion del medio ambiente, los serviciosakafos proporcionados por medios
convencionales (persona a persona) y por todandosos de comunicacion, especialmente
lo que dice relacién a comunicacion interactivaldms, imagenes, textos y combinaciones
de éstos, por medios computacionales, world wide yetras redes de bases de datos, de
forma oral y/o visual, por medio de terminales denputaciéon, fax y por otros medios
analogos, digitales y/o satelitales, clase 42”.

13.- Documento de fojas 27, consistente en impned#dla informacion que se proporciona
en la pagina web del Departamento de Propiedadsindl) donde consta que la Camara
Nacional de Comercio, Servicios y Turismo de Clifederacion Gremial Nacional) es
titular de la marca comercial “CNC?”, registrada @m\° 755.452, de 5 de Abril de 2006,
gue distingue “todos los productos de la clase 16”.

14.- Documento de fojas 28, consistente en impned#dla informacion que se proporciona
en la pagina web del Departamento de Propiedadsindl) donde consta que la Camara
Nacional de Comercio, Servicios y Turismo de Clifederacion Gremial Nacional) es
titular de la marca comercial “CNC-ONCE”, registaadon el N° 579.697, de 20 de
Octubre de 2000, que distingue “servicios de remistertificacion, intermediacion y
transmision de documentos, firmas y transaccionessg transmiten o efectian por medios
electrénicos o digitales, clase 42”.

15.- Documento de fojas 29, consistente en impned#dla informacion que se proporciona
en la pagina web del Departamento de Propiedadsindl) donde consta que la Camara
Nacional de Comercio, Servicios y Turismo de Clifederacion Gremial Nacional) es
titular de la marca comercial “CAMARA NACIONAL DE@MERCIO ELECTRONICO
DE CHILE”, registrada con el N° 596.628, de 28 dayM de 2001, que distingue
“servicios de organizacion de eventos, seminacosterencias, simposios, clase 41”.

16.- Documento de fojas 30, consistente en impned#dla informacion que se proporciona
en la pagina web del Departamento de Propiedadsinidly donde consta que la Cadmara



Nacional de Comercio, Servicios y Turismo de Clifederacion Gremial Nacional) es
titular de la marca comercial “CAMARA NACIONAL DE@MVERCIO ELECTRONICO
DE CHILE”, registrada con el N° 596.630, de 28 dayM de 2001, que distingue
“servicios prestados por asociaciones gremialesisa afiliados; gestion de lugares vy
espacios para exposiciones y centro de exhibiciprkestransferencia tecnolégica nacional
e internacional; asesoria profesional y técnicéa ynvestigacion cientifica e industrial,
clase 42”.

17.- Documento de fojas 31, consistente en impned#dla informacion que se proporciona
en la pagina web del Departamento de Propiedadsinidly donde consta que la Cadmara
Nacional de Comercio, Servicios y Turismo de Clifederacion Gremial Nacional) es
titular de la marca comercial “CAMARA NACIONAL DE @MERCIO, SERVICIOS Y
TURISMO DE CHILE”, registrada con el N° 596.629, @8 de Mayo de 2001, que
distingue “servicios prestados por asociaciones@les a sus afiliados; gestion de lugares
y espacios para exposiciones y centro de exhilesion de transferencia tecnoldgica
nacional e internacional; asesoria profesional onitéd y la investigacion cientifica e
industrial, clase 42”.

18.- Documento de fojas 32, consistente en impned#dla informacion que se proporciona
en la pagina web del Departamento de Propiedadsinidly donde consta que la Cadmara
Nacional de Comercio, Servicios y Turismo de Clifederacion Gremial Nacional) es
titular de la marca comercial “CAMARA NACIONAL DE @MERCIO, SERVICIOS Y
TURISMO DE CHILE”, registrada con el N° 596.627, @8 de Mayo de 2001, que
distingue “servicios de organizacion de eventosyisarios, conferencias, simposios, clase
41".

19.- Documento de fojas 33, consistente en impned#dla informacion que proporciona la
pagina web de Nic Chile, en la cual consta que @amMacional de Comercio, Servicios y
Turismo de Chile es titular del nombre de domimio.cl.

20.- Documento de fojas 34, consistente en impnes&la informacién que proporciona la
pagina web de Nic Chile, en la cual consta que @amMacional de Comercio, Servicios y
Turismo de Chile es titular del nombre de domimio-once.cl.

21.- Documento de fojas 35, consistente en impnes&la informacién que proporciona la
pagina web de Nic Chile, en la cual consta que CamMacional de Comercio, Servicios y
Turismo de Chile es titular del nombre de domimoservicios.cl.

22.- Documento de fojas 36, consistente en impnes&la informacidén que proporciona la
pagina web de Nic Chile, en la cual consta que CamMacional de Comercio, Servicios y
Turismo de Chile es titular del nombre de dominiergoscnc.cl.

23.- Documento de fojas 37 y siguientes, consistentimpresion de la informacion que
aparece en la direccién electrénintgp://www.cnc.cl

24.- Documento de fojas 45, consistente en impoedoresultado de una busqueda en
google de la expresion “CNC”, realizada con feckald Junio de 2007.

25.- Escrito de fojas 46 y siguientes, medianteugll los sefiores Camara Nacional de
Comercio, Servicios y Turismo de Chile (Federac®remial Nacional) presentan su
demanda arbitral por asignacion del nombre de domynacompafian sus elementos
probatorios.

26.- Escrito de fojas 52 y 53, mediante el cuaefior Carlos Nassar Comandary presenta
los argumentos en que se fundamenta su mejor adepech que se le otorgue el dominio
cncmultimedia.cl.



27.- Resolucion de fojas 54, de 11 de Diciembre2@@7, en la que se proveen las
presentaciones de las partes, teniéndose por afiecta presentacion de don Carlos Nassar
y dandose traslado de la misma y con respectoda la Camara Nacional de Comercio,
Servicios y Turismo de Chile (Federacion Gremiatibaal), se establece que previamente
deben acomparfarse copia de los documentos, enrcoedal con lo establecido en las
normas de procedimiento.

28.- Notificacion de la resoluciéon indicada en a@éhmro anterior, hecha mediante correo
electrénico de 11 de Diciembre de 2007, cuya capéaa fojas 55.

29.- Escrito de fojas 58, mediante el cual la padeCamara Nacional de Comercio,
Servicios y Turismo de Chile (Federacion GremialciNimal) cumple lo ordenado
acompafando copias de los documentos.

30.- Resolucion de fojas 59, de 14 de Diciembr@@7, mediante la cual se tiene por
cumplido lo ordenado en la resolucién de fojas 5grgveyendo la presentacién de fojas
46, se la tiene por presentada y se da trasladdéa dmisma; y su correspondiente
notificacion a las partes mediante correo electamie 14 de Diciembre de 2007, cuya
copia rola a fojas 60.

31.- Escrito de fojas 61, mediante el cual la paideCamara Nacional de Comercio,
Servicios y Turismo de Chile (Federacion Gremiatibaal) evacua el traslado conferido
en autos.

32.- Resolucion de fojas 64, de 17 de Diciembre2867, en la que se provee la
presentacion indicada en el nUmero anterior y stegpondiente notificacion a las partes
mediante correo electronico de igual fecha, cuysacmla a fojas 65.

33.- Resolucion de fojas 66, de 7 de Enero de 20@8ljante la cual se cita a las partes a
oir sentencia y su notificacion mediante correatadmico de igual fecha, cuya copia rola a
fojas 67.

Y TENIENDO PRESENTE:

I.- Que son parte en este juicio, don Carlos Alvaomas Nassar Comandary, RUT N°
15.383.403-2, domiciliado en El Lazo 11794, Las d&®) Santiago y Camara Nacional de
Comercio, Servicios y Turismo de Chile (Federaci@remial Nacional), RUT N°
70.008.310-1, domiciliada en Merced 230, Santiago.

Il.- Que el asunto materia de este arbitraje ctagn resolver el conflicto suscitado entre
don Carlos Alberto Tomas Nassar Comandary, conmaursolicitante, y Camara Nacional
de Comercio, Servicio y Turismo de Chile (Fedenad\acional Gremial), como segundo
solicitante, por la presentacion por parte de amimssolicitudes competitivas para la
inscripcion del nombre de dominio cncmultimediaycteterminar a quién corresponde el
mejor derecho para que se le asigne en forma tteéiicho nombre de dominio.

lll.- Que en su presentacién de fojas 46 y sigewnta parte de Camara Nacional de
Comercio, Servicios y Turismo de Chile (Federaggyemial Nacional), funda su peticion
en los siguientes antecedentes:

Comienzan su presentacion con una breve historia @mara Nacional de Comercio,
Servicios y Turismo de Chile (Federacion GremiatiNial), destacando que se trata de
una institucién conocida con el nombre de “CNC’e duera fundada en Valparaiso el 6 de
Agosto de 1858, constituyéndose en 1925 como Ca@anéral de Comercio de Chile,
incorporando en 1989 el area de servicios y en #98dea de turismo.



Actualmente la CNC es una federacion gremial cuidtl por 24 camaras de comercio
territoriales de Arica a Magallanes, 33 asociagaspecializadas; 19 camaras de comercio
binacionales y 23 empresas socias y constituye dendas 6 ramas productivas de la
Confederaciéon de la Produccion y del Comercio @ gsiculada a la casi totalidad de los
paises del mundo a través de sus respectivas Gadefzomercio.

Se trata de una entidad organizadora y promotofacdmercio en Chile que esta

fuertemente ligada a las nuevas tecnologias, tabcmternet; ejemplo de lo cual es que
una de sus unidades de negocios: CNC-ONCE, esnhenar entidad certificadora del pais,

gue emite certificados digitales tanto para laftifieacion de sitios web seguros como para
la identificacion de personas naturales y juridicas

Sefialan que son titulares de numerosas marcas @alasrconsistentes en la expresion
CNC, entre los que destacan el registro 768.716d@gimgue servicios de la clase 35; el
registro 755.451, que distingue servicios de Iseld2 y el registro N° 755.452, que
distingue productos de la clase 16.

Igualmente, se refieren a la circunstancia deitsgares de los nombres de dominio cnc.cl;
cnc-once.cl; cncservicios.cl y eventoscnc.cl, todstructurados precisamente sobre la
expresion CNC que los identifica en el mercado.

Posteriormente argumentan en el sentido de queoelbre de dominio solicitado
cncmultimedia.cl necesariamente sera vinculadol@a@amara Nacional de Comercio que
se identifica con la expresion “CNC”.

El nombre solicitado contiene integramente y seuetsira sobre la expresion CNC, lo que
pone de manifiesto la casi identidad existenteeeglfrdominio en cuestion y la marca de
propiedad de la Camara.

Destacan también que la adicion de la palabra medtia al nombre de dominio en
conflicto no hace posible distinguir adecuadamehtarigen del mismo, puesto que dicho
término se define por la Real Academia de la Lengomo “que utiliza conjunto y
simultdneamente diversos medios, como imageneglesgrexto, en la transmisién de una
informacion”. De ahi, que la palabra “multimediatluye la Internet, puesto que ésta
justamente transmite informacion mediante imageswmsdos y texto.

En consecuencia, sefialan que la expresion CNC hegregado de “MULTIMEDIA”,
podria ser facilmente vinculado a la Camara NatideaComercio que, como sefialan,
tiene una fuerte presencia en el mundo de lasltgias de la informacion, que también se
asocian a la expresion “multimedia”.

La posibilidad de confusién entre los usuariosrderhet es clara, puesto que la expresion
“CNC” es utilizada actualmente por la Camara Nagiale Comercio en la web, razén por
la que existe una vinculacion directa entre el nenae dominio en conflicto y el segundo
solicitante, de donde surge que éste tenga urnhegiimteres.

En cuanto a los antecedentes de derecho, haceueerl nombre de dominio consiste en
una direccion electronica o bien una denominacionmedio de la cual un usuario de
Internet es conocido y se identifica dentro desth r

En cuanto a los criterios aplicables para resateeflictos en la asignacion de nombres de
dominio, destacan en primer lugar el de la titdiadi sobre marcas comerciales y su
relacion con dichos nombres de dominio.

Destacan que en este sentido existe una l6giczidgelantre los nombres de dominio y las
marcas comerciales, ya que ambos tienen un rolafaedtal como identificadores del
origen de los diversos bienes o servicios que reeerh.



Hacen ver que la UDRP o Politica Uniforme de Resotude Conflictos de Nombres de
Dominio, dictada por ICANN y que entr6 en vigencam fecha 1° de Enero del afio 2000,
reconoce como aspecto fundamental para la resalud® conflictos la titularidad de
registros marcarios para el signo en cuestiénméstiose como fundamental para iniciar
un procedimiento de disputa de dominios si “el nayde dominio otorgado es idéntico o
confusamente similar a una marca de productos \oce® respecto de la cual la parte
demandante tiene derechos”.

Este mismo criterio ha sido recogido por los Aitbsl20, 21 y 22 del Reglamento de Nic
Chile; de modo tal que el criterio que reconoceelacion existente entre nombres de
dominio y marcas comerciales, es un hecho univess#ke aceptado.

Otro de los criterios aplicables para la resoludérconflicto en la asignacion de nombres
de dominio es el de la identidad, el cual postula gl nombre de dominio se asignara a
aquella parte que demuestre tener un nombre, mdecacho o denominacion idéntica al

nombre de dominio en disputa.

En tal sentido sefialan que ellos han participatigaamente en Chile en la promocion de la
Internet y sus servicios relacionados, cuentannearctas registradas con el signo “CNC” y
nombres de dominio relacionados con dicha expresiopor lo tanto, el nombre de
dominio de autos es casi idéntico a ese término.

Otro criterio aplicable a la resolucion de confietde asignacion de nombres de dominio
dice relacion con la notoriedad del signo pedido.

Esta teoria postula que el titular de un nombral@®inio debe ser la parte que le ha
conferido al mismo fama, notoriedad y prestigios laarcas notorias, esto es, las
reconocidas por la mayoria de la poblacién en garl@eterminado, son objeto de una
especial proteccion, la que se amplia mas all@sl@rioductos o servicios cubiertos por la
misma marca.

La aplicacion de este criterio obliga a concluie da Camara Nacional de Comercio tiene
el mejor derecho sobre el nombre de dominio cnémettia.cl, debido a que el signo
“CNC” la identifica en el mercado nacional hacetaates afios, adquiriendo fama y
notoriedad.

Un criterio adicional aplicable para la resoluc@inconflictos de asignacion de nombres de
dominio es el de mejor derecho por el uso empiadagitimo.

Este principio se refiere a que tendra un mejoecte sobre un nombre de dominio
indicativo de algun producto o servicio, el solaite que efectivamente ofrezca dichos
productos y servicios. Al respecto hacen ver gles efectivamente cuentan con una serie
de nombres de dominio y tiene registrada la mavozeccial “CNC” ante el Departamento
de Propiedad Industrial, mientras que la contramiamada se relaciona al signo en cuestion,
y por lo tanto busca imitar la marca famosa y natdel segundo solicitante con el objeto
de obtener un beneficio ilicito.

Destacan también que el Convenio de Paris, promalga Chile mediante el Decreto N°
425 del Ministerio de Relaciones Exteriores, y maalo en el Diario Oficial de 30 de
Septiembre de 1991, en su Articulo 6 bis estabtpoe “los paises de la Union se
comprometen, bien de oficio, si la legislacion gals lo permite, bien a instancia del
interesado, a rehusar o invalidar el registro yahipir el uso de una marca de fabrica o de
comercio que constituya la reproduccion, imitac@rraduccion, susceptibles de crear
confusidén, de una marca que la autoridad competdettepais del registro o del uso
estimare ser alli notoriamente conocida como sigradmarca de una persona que pueda
beneficiarse del presente Convenio y utilizada pamaductos idénticos o similares.



Ocurrira lo mismo cuando la parte esencial de lecenaonstituya la reproduccion de tal
marca notoriamente conocida o una imitacion sugiepte crear confusion con ésta”.

Ello implica que las marcas famosas y notorias,acehtaso de “CNC” han de protegerse
especialmente en los paises miembros de la Uniiim @ evitar la dilucion del poder
distintivo de las mismas y el aprovechamiento deatariedad por parte de terceros.

Argumentan también que el Articulo 8° del ConveméoParis establece que “el nhombre
comercial sera protegido en todos los paises tiiédn, sin obligacion de depdsito o de
registro, forme o no parte de una marca de falorida comercio”.

En tal sentido, los hombres con que son conocidasempresas, sociedades u otras
entidades similares deben ser protegidos en Chéa gualquier otro pais miembro del
Convenio, lo que ocurre con “CNC” que constituyesigla que identifica a la Camara
Nacional de Comercio.

En definitiva, solicitan tener por presentada landeda en juicio arbitral en contra de
Carlos Alvaro Tomas Nassar Comandary, asignando neinbre de dominio
cncmultimedia.cl al segundo solicitante, con expndenacion en costas de la contraria.

IV.- Que en su escrito de fojas 52 y siguienteseglor Carlos Nassar Comandary expone
los siguientes argumentos para que se le otorgienghio en disputa:

En primer lugar se refiere a la oportunidad o amtpd, destacando ser el primer
solicitante y que en consecuencia se encuentrarefado por este elemento que es
fundamental en esta clase de inscripciones, saf@lgme las mismas reglas se aplican en
el dominio de bienes inmuebles que lleva el Corssbkov de Bienes Raices e igual cosa
sucederia en los Registros de Hipotecas y Grav@ngnesl de Prohibiciones e
Interdicciones, ya que toda la legislacion estpiragla en el factor tiempo como uno de los
elementos esenciales para determinar y dilucidarobsse de disputas.

Sefiala también que uno de los atributos de la palidad fundamentales que se establecen
en el Codigo Civil es el del nombre de las persopdsie éste el motivo que lo llevo a
inscribir el dominio en la forma que lo hizo, yaegsu nombre completo es Carlos Nassar
Comandary; ademas que el dominio inscrito no haonguna referencia a la Camara
Nacional de Comercio.

Agrega que en el dominio cncmultimedia.cl ya seuentra un sitio web el cual el mismo

cred para ofrecer sus servicios de disefio web,anggcorporativas, videos corporativos,
hosting, publicidad web entre otros. Estos semgigon diferentes a los que ofrece la
Cémara Nacional de Comercio.

Sostiene igualmente que un argumento para demagteano esta en competencia con la
Camara es que si se busca “cnc” en el buscador|l&oogo de los buscadores mas
eficientes y masivos del mundo, no aparece suwiio cncmultimedia.cl; en cambio, lo

que si aparece es el sitio cnc.cl de la CamaraoNakde Comercio; con lo cual concluye
gue en ningln momento aprovecha las siglas CNG deamara Nacional de Comercio

para hacer publicidad hacia su sitio web cncmulfienel.

En consecuencia, solicita se le asigne el nombodenio en disputa por ser quien tiene
el mejor derecho al mismo.

V.- Que en su escrito de fojas 61, la parte de CarNacional de Comercio, Servicios y
Turismo de Chile (Federacion Gremial Nacional),cenaado el traslado conferido sobre la
presentacion de la contraria, destaca primeramgundeel primer solicitante no presenta
vinculacion alguna con el nombre de dominio pedido.



Hacen ver que cuando el primer solicitante sefizsdasg mejor derecho emanaria del hecho
de haber solicitado el dominio con anterioridadeapecto so6lo cabe tener presente que el
Reglamento de Nic Chile provee expresamente ljhidsid de oponerse dentro del plazo
de 30 dias a las solicitudes nombres de dominisgumibieren formulado.

Por lo mismo el hecho de haber solicitado primérdoainio en disputa, no le concede
ningun derecho, sino muy por el contrario, el prirs@icitante debera acreditar su mejor
derecho sobre el mismo, lo cual en este caso ha serificado.

Destacan en segundo lugar que el principio “fisshe, first served”, no tiene aplicacion en
el caso que el segundo solicitante tenga un mejoectio sobre el nombre de dominio
pedido.

Este criterio postula que el nombre de dominio dede asignado a quien primero lo
solicita. Sin embargo, no es un criterio absotiincluso, cada vez con mas fuerza, tanto
la doctrina como la jurisprudencia se inclinanibizarlo comoultima ratio, aplicando solo
cuando ninguna de las partes pueda tener un majecttb sobre el nombre de dominio en
disputa.

Finalmente, insisten en el mejor derecho del segsalicitante debiendo primar como
antecedente fundamental las marcas comercialesdgié son titulares.

VI.- Que de acuerdo con los planteamientos efeckipdr las partes, en esta controversia
se debera resolver entre el derecho del primesitsoite a utilizar las iniciales de su primer
nombre y de sus dos apellidos y el derecho delmslegwsolicitante de utilizar una
denominacién por la cual es conocido y sobre latigme registros marcarios y nombres de
dominio previamente inscritos.

VII.- Que el primer solicitante no acompafio en auwtocumentos que acrediten ningun tipo
de derechos adicionales a la circunstancia yaitlesesto es, que el nombre de dominio se
compone de las iniciales de su primer nombre y uke apellidos mas la expresion
“multimedia”.

VIIl.- Que con los documentos de fojas 25 y sigtéenno objetados en autos, se tendra
por acreditado que los sefiores Camara NacionalameefZio, Servicios y Turismo de
Chile (Federacion Gremial Nacional) son duefios ake rharcas “CNC” registros N°
768.716, N° 755,451 y N° 755.452; “CNC-ONCE” regisiN® 579.697; “CAMARA
NACIONAL DE COMERCIO ELECTRONICO DE CHILE”, registis N° 596.628 y N°
596.630; “CAMARA NACIONAL DE COMERCIO, SERVICIOS YTURISMO DE
CHILE” registros N° 596.629 y N° 596.627.

IX.- Que con los documentos de fojas 33 y siguggnte objetados en autos, se tendra por
acredita que los sefiores Camara Nacional de Camé&ervicios y Turismo de Chile son
duefios de los nombres de dominio cnc.cl, cnc-ohoacservicios.cl y eventoscnc.cl.

X.- Que en opinion del sentenciador, la marca “CNE€’propiedad del segundo solicitante,
constituye un signo notoriamente conocido en logités previstos en el Articulo 6 bis del
Convenio de Paris.

XI.- Que la union de la expresion “cnc” con el térm“multimedia” no lo convierte en un
signo novedoso, habida fundamentalmente consideragie dicha expresion se relaciona
usualmente con asuntos tecnoldgicos intimamentaddg con la computacion vy
particularmente con Internet, &mbito en el cualegiundo solicitante realiza una importante
linea de actividad; de modo tal que es perfectaenpasible sostener que el nombre de
dominio “cncmultimedia” sea identificado como uméeio de transmision de datos o
informacion multimedial efectuado por la Camara ibiagl de Comercio; lo cual
redundaria en dilucién de la marca y en peligroatdusion para los usuarios.



XIl.- Que la circunstancia de que CNC correspontksaniciales del primer nombre y los
apellidos del primer solicitante, constituye evigenente una coincidencia con que “CNC”
sea también las iniciales de “Camara Nacional deeZco”; no siendo posible sostener
que cualquiera que se encuentre en una situaaidejaete tiene derecho a la utilizacion de
las mismas letras, sea cual fuere su significadando una de las partes concurrentes ha
utilizado por afios y dado notoriedad a tal simbolo.

XIll.- Que dado lo anterior, debe estimarse quedeiecho de la institucion que tiene
registrada la denominacion como marca comerciad lguha utilizado y le ha dado
notoriedad, es anterior y superior al del primdicgante, a utilizar sus iniciales, razon por
la que se resolvera que el mejor derecho sobreomibre de dominio en disputa
corresponde al segundo solicitante.

XIV.- Que en el expediente no se han acreditadail@sinstancias previstas en el inciso
final del Articulo 8 del Anexo 1 Procedimiento deedlacion y Arbitraje de la
Reglamentacion para el Funcionamiento del Regardlombres del Dominio CL, razén
por la que no procede la condena en costas al psofieitante, solicitada por el segundo.

RESUELVO:

l.- Rechazar la solicitud de Carlos Alvaro Tomas$a Comandary, RUT N° 15.383.403-
2, para la inscripcion del nombre de dominio cn¢imeldia.cl.

Il.- Acoger la solicitud de Camara Nacional de Carite Servicios y Turismo de Chile
(Federacion Gremial Nacional), RUT N° 70.008.31@-hsignarle en forma definitiva el
nombre de dominio cncmultimedia.cl.

lll.- Negar lugar a la peticion de condena en stantra el primer solicitante, formulada
por el segundo.

Autoricese la sentencia por un Ministro de Fe ogm® testigos, en conformidad con lo
previsto en el inciso final del Articulo 140 deldigo de Procedimiento Civil.

Andrés Echeverria Bunster

Autorizo la firma de don Andrés Echeverria Bunst&dula nacional de identidad N°
5.199.640-2.

Santiago, 7 de Marzo de 2008.



